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摩拜、哈啰在沪实行新计费规则
月卡、季卡开始热销
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近日，摩拜在上海正式实行新
计费规则，原先的起步费改为了骑
行 15 分钟以内收费 1.5 元，骑行超
出 15 分钟，每 15 分钟收费 0.5 元。
另一家单车企业哈啰出行的骑行
费用则是按照每半小时收1.5元为
新的计费规则。

面对共享单车企业这样的收
费规则，不少市民纷纷表示，现在
骑单车越来越贵，都可以赶上坐公
交车的价格。也有部分市民表示，
涨价后，单车企业推出的月卡、季
卡套餐则更受他们欢迎。

日前，摩拜在上海宣布新版计
费规则，起步价从 1 元涨至 1.5 元，
时长费不变，维持每 15 分钟 0.5 元
的价格。今年 5 月份，摩拜首次宣
布，未来单车价格将由起步价和时
长费两部分组成，起步价为1元，15
分钟以内为起步价，超过15分钟收
取时长费，即每15分钟0.5元，不满
15分钟的以15分钟计。

时隔两个多月，摩拜在上海再
涨价，从原先的每小时2.5元，涨到
每小时3元。此外，在今年4月份，
哈啰单车也在上海实行新计费规
则，原先骑30分钟1元调整为每30
分钟1.5元。

滴滴旗下小蓝单车和青桔单
车在北京先后调整起步价，时长
费皆从 0.5 元/小时调整为 1 元/15
分钟。

面对这样的定价，市民的反映
又是如何呢？上班族小蔡告诉记
者，由于自己经常活动的区域都在
市中心，“市中心从一个地方骑车
到附近的地铁站很少会超过 15 分
钟，所以，这样的涨价其实对我个
人而言并没有太大的影响。”

记者采访发现，对于那些仅仅
骑行时间在 15 分钟到半小时之间
的市民而言，不论是此次涨价的摩
拜还是其他的单车企业，涨价的幅
度都是在可以接受的范围之内。

但值得注意的是，单车企业涨价
也让不少市民受到了不小的影响。

大学就读的小王告诉记者，
在松江大学城一带，大部分学生
都会使用哈啰单车通行，而大学
城几期之间的相隔距离又较远，

“我每天骑车去买个吃的，再到我
的目的地，期间耽误的时间不少，
以前骑一次车 2 块钱左右，现在动
不动就要 3 块甚至更贵。”小王粗
略计算一下，如果每天花 3 块钱骑
2次车，一周下来30元就没有了。

■张立

据东方网 7月的最后一天，走进
中华艺术宫的市民惊喜地发现，一楼
右侧开出了一家颜值颇高的半开放
式店铺。走进这个 160 平方米的空
间，笔记本、胶带、帽子、食品、台灯、
家具各类文化创意产品各具巧思，
细细品味，又能发现这些好看有趣
的“小物件”背后蕴藏了满满的“上海
文化”。

记者获悉，这家“海上文创”中华
艺术宫店是全市首家集文创产品展
示、零售交易、版权洽谈于一体的实
体店，8月1日起正式开门迎客。

上海“畅销爆款”文创
随着“上海文创50条”的逐步落

地和《关于推动文化文物单位文化创
意产品开发的若干意见》的出台，上
海各大文博场馆都正加快推进文创
产品开发，这其中的不少精品、新品
都能在“海上文创”品牌店里买到。

走进店铺，左手边的树形展柜摆
放着红色文创系列，今年是新中国成
立70周年，开店的首场活动以“中国
红、初心红”为主题。“树德里”“初心
红”笔记本、《中国共产党章程（楷书
字帖）》、石库门 U 盘、“上海解放 70
周年”胶带等产品既体现“红色文
化”，又激发红色动能。“红扑扑的”产
品视觉上格外喜庆。

据介绍，整个店铺设海派荟萃、
华夏生辉及搜罗万象三大主题区
域。目前，店铺共计签约入驻文化文
博单位、文创企业62家，入库产品超
过1600种，首批精选800种上架。

巨大的大波浪形展示柜最上一
排米奇图案的杯子是上博“博物奇
趣”系列衍生品。“镇馆之宝”大克鼎
与90岁的“米老鼠”相遇，碰撞出了服
饰、家居、文具、玩具、生活、食品等中
西合璧的文创产品，深受年轻人喜
爱，此前在上博自有平台上一经推出

就被“一抢而空”。
写着“昼眠夕寐”的眼罩在第二

排，四个字源于宋徽宗所书千字文
卷。棉麻质地看起来透气干爽，这也
是上博热门文创之一，内部还藏有水
袋，夏天可放入冰箱消暑解热，冬天
可放入热水中缓解严寒。

印有《长短经》的透明手袋时尚
感十足，在上海图书馆馆藏古籍中，
北宋刻本《长短经》属国家一级文物，
这一富有书卷气的文创手袋将让传
世典籍焕发出新活力。

此外，上海县学镛钟冰箱贴、芭
蕾舞足尖钥匙扣、陆家嘴“四高”建
筑文具四件套、水兵挂钩、3D“虚
构”明信片、小笼包茶叶盒、音乐家
茶球……你一定会惊叹，原来“上海
文化”变成了这么丰富有趣的产品，
可以预见，不少消费者来到店里一定
会直呼“剁手停不下来”！

文创开发有版权没资源？
除了面对市民游客的展示销售

功能，“海上文创”品牌店还将致力于
打造“永不落幕”的文创产品博览交
易平台，未来，这里将集聚上海文化
文物单位丰富的版权资源，汇集上
海、乃至全国的文创精品，担负起展
示交易平台的功能。

授权范围、权利归属、使用方式
一直是文创产业绕不开的问题。上
海文化机构虽然有丰富的版权资源，
却多数依然“深藏闺中”，产品销售受
到限制，文创产品的开发力度、开发
能力也有待提升，授权合作等市场化
机制尚未成熟。

“海上文创”实体店运营方东方
网负责人表示，“永不落幕的文创博
览交易平台”，就是立足于解决这两
方面问题，希望能将上海独有的IP资
源与丰富的设计活力、优质的品牌资
源进行跨界合作对接。

当天下午在仪式现场，上海博物
馆、上海芭蕾舞团、上海交响乐团、中
共一大会址纪念馆、昊美术馆分别与
东方网签署合作授权协议。未来，授
权单位的文创产品不仅可以在平台
上进行交易，还能通过平台对接IP等
资源，衍生出更多新产品。

值得一提的是，在“海上文创”平
台的牵线下，由中共一大会址纪念馆
和光明乳业共同开发的手绘版牛奶
样品，预计将于国庆期间上市，献礼
新中国成立70周年。

“根本上还是要有丰富优质、常
上常新的文创产品”。上海市委宣传
部发改办表示，文化文物单位要积极
运用形象授权等方式，主动选择有实
力的企业开展合作，也可以依托博览
交易平台与第三方企业对接，拓宽文
创产品开发投资、设计制作和市场营
销渠道，探索形成自主设计+合作开
发+IP授权等多种开发模式。

此外，文创产品博览交易平台
将探索从IP授权、合作开发、人才集
聚等全产业链服务，并运用大数据
等各种手段，着重分析文创产品消
费者画像、哪些产品类型具有市场
潜力等，为各文化机构提出意见建
议。“平台的资源积聚和公共服务功
能在这里体现”，上海博物馆馆长杨
志刚说。

“小商品”撬动“大产业”
就在上周，上海市文化创意产业

推进工作会议举行。会上透露，2018
年上海全市文化创意产业实现增加
值4227.72亿元，同比增长8.9%，占全
市生产总值比重约12.9%；2019 年一
季度本市文化创意产业实现总产出
比去年同期增长7.2%。

文化创意产业正成为上海未来
新的经济增长点之一。

以往，不少游客往往困惑于来上

海旅游要买些什么“伴手礼”，能将上
海故事带回家的文创产品无疑是一
个“上上之选”。

据悉，“海上文创”品牌店之后
将与沪上文化场馆、知名旅游景点
等紧密合作，让市民游客在更多地
标区域方便地“买买买”。未来，品牌
店选址将逐步拓展到豫园、迪士尼旅
游度假区、佘山国家旅游度假区等客
流量相对密集的地方，在上海文化
地标设立长期展柜；在旅游景点、重
点商圈、交通枢纽等开设专卖店或
代售点。

而“海上文创”品牌店的布局还
不止于此。如中华艺术宫店中就设
计“华夏生辉”及“搜罗万象”主题区，
搜罗了来自全国乃至世界各地的优
质文创产品，让上海的市民、游客可
以在文创产品领域同样实现“在上
海、买全球”。

另一方面，“海上文创”品牌店也
希望助力“上海制造”与“上海文化”
携手发展。在品牌店内，消费者可以
买到一大会址纪念馆和光明乳业共
同开发的手绘版牛奶，看到上海博物
馆与龙头股份有限公司共同合作的
牦牛绒毯子，还能买到上海昆剧团与
上海金枫酒业股份有限公司开发的

“限量版”黄酒。
通过“撮合”文化机构与国有企

业的两两牵手，平台将立足推动文
化+消费+制造的跨界合作的开展，
把“藏品”“展品”变成“商品”，上海文
化的丰富底蕴与上海制造的优质品
质通过文创产品，呈现给更多消费
者，实现品牌共赢。

越来越多人意识到，文创产品正
在让文化机构重新获得与年轻人对
话、互动的渠道，希望不久的将来，这
家文创“精品店”成为“网红打卡点”，

“海上文创”孵化出更多上海文化的
新品牌。 ■熊芳雨 汪伟秋

来上海旅游买什么“伴手礼”？
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据市纪委监委消息：杨浦区委
常委、区委政法委书记卢焱涉嫌严
重违纪违法，目前正接受上海市纪
委监委纪律审查和监察调查。

杨浦区委常委、区委政法委书记
卢焱接受纪律审查和监察调查
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■种楠

砖雕、木雕、石雕被称为婺源
“三雕”。

走进婺源县的古宅，常常被跃入
眼帘的精美雕刻所震撼：在每一个可
能的地方都恰到好处地布满了出神入
化的雕刻精品，它们风华绝代，底蕴深
厚。这些夕日官邸或商宅中的华美装
饰，如今留存在寻常百姓的民居里，向
世人述说着一个个美丽的故事。清代
的婺源木雕，尤其细腻繁复，多用深浮
雕和圆雕，提倡镂空效果，有的镂空层

次多达十余层，玲珑剔透，错落有致，
层次分明，栩栩如生，显示了雕刻工匠
高超的艺术水平。

其起源可追溯到唐代，明清时期
徽商兴起，婺源“三雕”依托徽派建筑
达于鼎盛，相关技艺主要分布在江湾
镇、思口镇、龙山乡、沱川乡、浙源乡、
清华镇、段莘乡、镇头镇等部分乡镇
村落。

婺源“三雕”在徽派建筑中各司
其职，砖雕、石雕多用于门楼，木雕用
于堂内。龙、人物、花鸟和几何图案等
级森严。龙的等级最高，放在最中间、

最高处。人物次之。花鸟器皿更次
之，几何图案则是辅助性装饰。在几
何图案中“万”和“回”字纹用得较多。
还有一个特征是雕功艺术化。婺源

“三雕”艺术不但图案惟妙惟肖，引人
入胜，而且刀功纯熟，技艺已到了巧夺
天工的艺术意境。雕者执刀有力，运
刀自如，刀随意至，意随刀达，刀中有
笔，相得益彰，体现了刀法与艺术的
高度一致。

遍布婺源乡村的“三雕”印记，古
朴、久远，有着生活气息的滋养与包
浆，让人倍感弥足珍贵。

“三雕”印记


