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北沿公路预计明年
6月底前改建完成

据新华社 乐高乐园上海主题
度假区项目近日正式签署投资合
作协议，选址上海金山。这一度假
区将融合乐高积木主题元素与中
国文化，面向2至12岁儿童的家庭，
营造沉浸式亲子互动体验，成为全
球最大的乐高乐园度假区之一。

据了解，上海乐高乐园度假区
总投资预计 5.5 亿美元，将给孩子
们和家庭提供激发想象创意、富有
科技感的娱乐体验项目及互动益
智课程。除了风格独特的乐高主
题乐园外，还将拥有与之配套的场
景式主题酒店。

上海金山区区长胡卫国表示，
此次乐高乐园选址金山，不仅有利
于沪浙经济对接，更好促进长三角
更高质量一体化发展；也有利于推
动上海形成“东有迪士尼、西有乐
高”的主题乐园布局。乐高乐园度
假区将与金山滨海、田园、古镇等
旅游元素交融交汇，助力金山进一
步成为上海国际性大都市的后花
园，成为长三角乃至全国知名度较
高、影响力较大的都市休闲度假旅
游目的地。

在全球范围内，自1968年第一
座乐高乐园建成至今，已建成运营
位于英国、美国、日本、德国、丹麦
等地的多座乐高乐园。中国是乐
高集团的战略增长市场，在过去几
年中，乐高集团在中国的零售业务
取得了快速发展。目前，乐高集团
已在上海和北京开设了3家品牌旗
舰店。 ■李荣

欧洲国家掀起“进博热”

据东方网 1日，备受关注的华
为Mate30系列5G手机全渠道首发
上市，记者从沪上各大销售渠道获
悉，该款手机销售火爆。以上海国
美为例，当日上午 10：08 分正式开
售，开售仅10分钟，新品上海首单就
已出炉，开售一小时，已卖出100台。

此外，从前期预定情况来看，国
美5G版Mate30系列手机的单日预
约量已超过4G版的5倍，倍增的需求
量推动5G手机进入快速发展阶段。

5G手机引领新一轮的
换机潮流

据统计，不到一个月，5G 预约
消费者就突破千万人。从数据来
看，随着5G时代开启，通信网络设
备需求将被激活，换机潮或将到
来。可以说华为首款5G手机华为
Mate20X(5G)开启了5G手机时代，
刚 刚 开 售 的 华 为 Mate30、华 为
Mate30Pro系列已然成为消费者翘
首以盼的5G爆品。

作为全球首款第二代5G手机，华
为Mate30系列5G版将5G基带集成
到SoC芯片，实现2G/3G/4G/5G全
网通，支持NSA/SA5G双模、5G+4G
双卡双待，可充分应对不同网络、不同
组网方式下对手机芯片的硬件需求。

此外，华为 Mate30Pro5G 采用
全场景天线设计，保证高速、稳定
的 5G 信号联接。得益于 5G 商用
套餐，高清视频、大型3D游戏等丰
富和复杂的应用场景进一步提高
了手机的使用负载。凭借麒麟

9905GSoC 所带来的低功耗特性，
配合华为Mate305G4200mAh、华为
Mate30Pro5G4500mAh 的大电池设
计，消费者在5G应用场景下的续航
体验也能得到有力保障，将进一步
完善5G时代消费者的用机体验。

运营商5G商用套餐正式上线
10月31日，三大运营商正式开

售5G商用套餐。
如，联通全新发布的5G套餐则

在原有4G套餐的基础上进一步“扩
容”，提供更多的流量、更丰富的内
容权益和更优质的服务。套餐从
129元至599元分为六个档位，包含
的流量从30GB到300GB不等。

中国电信的5G个人套餐起步
价也为129元，最高为599元；中国
移动起步价为 128 元，最高为 598
元。这样看来，5G个人套餐最低价
格为128元，该套餐包含30GB流量
和200分钟通话。

中国信息通信研究院副院长王
志勤表示，中国5G套餐资费标准低于
国际主流水平。“相比当前4G的流量
套餐包，5G的价格和套餐内包含内容
与4G基本相当，但5G服务全面升级，
整体资费水准还保持在一致水平。”

“随着5G正式进入商业时代，
未来的市场规模还将进一步扩
大。”国美相关负责人表示，未来，
上海国美还将陆续引进更多5G机
型，以及在年底前将打造 300 家以
上5G智能体验专区，以满足消费者
的不同需求。 ■程琦

据新华社 日前，长三角乡村振
兴论坛暨农业科技成果交易会在
杭州举行，江苏、浙江、上海、安徽
三省一市农业科学院将建立跨区
域现代农业发展合作机制，加快长
三角地区农业科技服务乡村振兴。

据介绍，三省一市农科院技术力
量雄厚，各有专长，各有特色，4家农科
院一直保持密切合作关系，卓有成效。

长三角一体化上升为国家战略
一年来，三省一市农科院联合成立
了长三角乡村振兴联合科技服务
团，集中四地科研成果为一地服务、

一地科研成果转化落户四地，跨区
域实施乡村振兴科技兴农服务；共
建长三角乡村振兴研究院，探索区
域农业科技创新协同机制和模式。

借助本次论坛，三省一市将
通过共建长三角农科院乡村人才
培训联盟、长三角农产品质量安
全检测服务联盟，建立长三角乡
村振兴研究院（浙江）、长三角农
业科技专业市场，激发创新活力、
优化资源配置、共享科技成果，加
快长三角乡村振兴一体化发展。

■许舜达 方问禹

据东方网 崇明北沿公路改建
工程自去年开工建设以来进展顺
利，目前工程建设正按照新的时间
节点抓紧推进，总体工程预计明年
6月底前全面完成。

在北沿公路 1 标工程老滧港
段，工人正加紧作业，在确保施工
质量的前提下严格按照时间节点
有序推进。

崇明北沿公路改建工程西起
合作公路，东至前竖公路，全长约
28.3公里，同时这条路也是直通花
博会园区的一条主干道。

上海建工集团股份有限公司
北沿1标项目部常务经理季宝石告
诉记者，整个北沿公路段的工期原
计划是 700 天，考虑到花博会的需
求，根据崇明区总进度的计划要
求，目前已经全部压缩到明年的 6
月 30 日竣工。现在工程的人员落
实、材料安排，整个施工节奏都按
照这个计划节点来推进。

北沿公路改建工程在新改建
路面的同时还将同步实施排水、照
明、交通标志线和绿化等附属工
程。改建后，整条道路中公路段的
设计时速为60千米，城镇段时速为
40千米。

其中约有4公里路段为花博大
道，贯穿花博园区，该路段将设计
成双向六车道，其余部分将设置为
双向 4 车道，道路两旁均设有人行
通道。

道路中所有桥梁的设计宽度
将在现有宽度的基础上增加一
倍。因此整个工程将新建 21 座桥
梁，每座桥梁外观设计各具特色，
完工后将成为整个北沿公路沿线
的一道靓丽风景。

据了解，北沿公路作为崇明北
部的主要通道，是服务北部城镇、景
区与产业区的重要交通走廊，同时
也是崇明“双环”骨架路网体系中重
要的组成部分。此次改建工程涉及
的合作公路至前竖公路，是服务东
平镇，串联东平国家森林公园“海上
花岛”、光明田缘、光明小镇等重要
品牌旅游节点的重要纽带，工程完
工后不但对崇明中部旅游景区的发
展起到重要推动作用，也将成为贯
通花博园区东西的主干道。

乐高乐园选址上海金山5G手机用户将破千万人

加快农业科技服务乡村振兴

据新华社 第二届中国国际进口
博览会正在上海火热进行，欧洲国
家和企业在展会上格外活跃。国家
展中，有17 个欧洲国家，其中捷克、
法国、希腊、意大利担任主宾国；企
业展中，有5个欧洲国家的企业参展
面积排名跻身前十名；开幕式上，法
国总统、希腊总理、塞尔维亚总理和
意大利外长出席并致辞。欧洲国家
掀起一轮“进博热”。

大市场、主宾国、再升级、互补
强、高口碑……中国发展如磁铁般
强烈吸引欧洲国家纷至沓来。

中国市场这么大 我们
必须来看看

“中国市场这么大，我必须来看
看。”首次参展的西班牙知名橄榄油
生产商德奥莱奥公司中国区销售经
理阿尔韦托·迪亚斯如是说。

像迪亚斯一样，来到第二届进
博会现场的欧洲政要和厂商几乎都
会用“大”“巨大”“有魔力”来形容中
国市场，而“必须”“一定”“不得不”
是他们表达参加进博会意愿时的高
频词。

近 14 亿人口，全球最大规模中
等收入群体，一系列增强消费措
施，多项进一步扩大开放的政策安
排……中国市场正在向世界呈现一
个巨大的诱人蛋糕。

“面对中国这个有魔力的巨大
市场，捷克和捷克企业必须要来，必
须要找到一席之地。”捷克众议院主
席拉德克·冯德拉切克说。捷克作
为主宾国之一，其国家馆既展出水
晶、啤酒等传统消费品，也展出轻型
飞机、汽车、精密光学设备等高新科
技产品。在冯德拉切克看来，这些
都是捷克的名片，也都能在中国找
到市场。

捷克经销商斯科瓦萨说，公司
在捷克有很多合作伙伴，但市场拓
展空间毕竟有限，要想把生意继续
做大，必须与中国建立联系。

像斯科瓦萨一样，很多欧洲企
业家都面临同样挑战——商品供应
和质量稳定，但本地和欧盟区域内
市场潜力不足，很难进一步扩大规
模。与此同时，中国的中等收入群
体日益扩大，城市化进程加速，中国
民众消费升级，为全球经济发展提
供巨大推动力。对各国企业而言，
中国市场是发展战略的重要一环。

中国市场不仅容量巨大，且层
次多元。首次参展的法国奢侈品集
团路威酩轩的发言人弗雷德里克·
阿尔诺感叹：“整个展会规模庞大，
让我感到十分震撼。进博会是一个
包罗万象的合作交流平台。”

于是，葡萄牙在国家馆里展出
足球，意大利展出科技和设计，西班
牙带来红酒和美食，瑞典带来出行
与交通的创新可持续解决方案……

“每个国家和企业都希望把最好的
形象呈现给进博会海量的参观者。”
瑞典贸易和投资委员会大中华区经
理达维德·哈尔格伦说。

“主宾”“升级”效应强
欧洲“进博风”更劲

主宾国效应、经济转型升级……
都 是 欧 洲 掀 起“ 进 博 热 ”的 重 要
原因。

法国是进博会主宾国，直接带
动法企热情。今年适逢中法建交55
周年，法国总统马克龙也兑现“每年
至少访问一次中国”的承诺，传统友
好合作又发新芽，法国企业参展面
积超过1.2万平方米。

路威酩轩集团发言人阿尔诺表
示，参加本届进博会是对法国作为
主宾国参展的响应。法国媒体说，
中国已从出口大国不断发展为巨大
消费市场，要积极参加进博会。

主宾国希腊对进博会高度重
视，总理米佐塔基斯赴华，来自旅
游、航运、能源、农产品等领域的 68
家希腊企业代表随总理前来参展，

与中国企业、政府机构等举行超过
200场洽谈对接活动。

在中国，众多欧洲企业早已落
地生根，如今中国经济处在向高质
量发展转变阶段，中欧经济互补性
强，它们的新机遇纷至沓来。

法国总统马克龙在进博会开
幕式上说，中国经济显著转型，大
力发展国内市场，满足消费升级，
并着力在科技产品国际竞争中抢
占先机，法国国家馆准备充分。法
国商务投资署首席执行官克里斯
托夫·勒库尔捷表示，参与转型升
级、共享中国发展新机遇，是参展
法企的共同愿望。

此外，法国在创新、食品、健康
医疗和可持续发展四大领域的经
验优势，也会成为双方合作亮点。
法国是首届进博会重要参展国，尝
到中国市场甜头后，今年希望更上
层楼。

总部位于荷兰的专业咨询机构
毕马威在本届进博会亮相首日，与
深圳前海科创投控股有限公司签
约，握手中国改革开放前沿项目，公
司“在更高起点、更高层次、更高目
标上”迎来历史性机遇。

瑞典的哈尔格伦深有感触：中
国扩大开放、改善营商环境承诺正
逐步兑现，瑞企对在华合作、投资、
经营满意度近年来大幅上升。

搭互联互通“顺风车”
接连品尝“获得感”

中欧班列将两个大洲紧密相
连，进博会带来满满“获得感”的故
事在欧洲口口相传，吸引欧洲国家
自远方来。

“古丝绸之路今天正在延续，把
欧洲和中国更紧密联系起来。”这是
马克龙的感言。在冯德拉切克眼
中，“一带一路”倡议让捷克企业有
了新机遇。意大利外长迪马约则表
示，意中已签署共建“一带一路”合
作谅解备忘录，意大利处于地中海
地区的中心位置，希望进一步促进
欧亚互联互通，延续中意在古代丝
绸之路上的交往，共同打造更美好
未来。

“一带一路”倡议提出以来，中
欧班列迅速发展，累计开行 1.82 万
列，开行规模年均增长133%，运送货
物近 157 万标箱，联通亚欧大陆 110
多个城市，物流配送网络覆盖欧洲
全境，也串起欧洲与中国合作的新
热情。

波兰经济传媒协会亚太区代表
罗伯特·苏斯说，正是因为看到穿梭
在中国和波兰之间的中欧班列，他
决定来进博会。“中欧班列是波兰供
应商与中国采购商之间的桥梁。”苏
斯希望找到中国合作伙伴，搭上班
列“顺风车”。

中国的“开放大合唱”吸引越来
越多参与者。参与，也来自令人信
服的口碑，进博会综合效应在欧洲
潜移默化。捷克胶原蛋白粉厂商马
利安·斯科瓦萨就是从朋友之口得
知成功的进博会，高兴地加入参展
行列。

进博会还多有欧洲“回头客”。
丹麦乐高集团在本届进博会上宣
布，将在上海建主题乐园度假区。
在首届进博会上亮相后，乐高不仅
新发售产品受到热捧，一年来还在
中国市场实现快速发展，新增 70 多
家零售店。“如此高人气，要归功于
进博会上的精彩亮相。”乐高集团高
级副总裁黄国强说。

在众多国家和企业眼中，进博
会是国际贸易发展史上的一大创
举，也在不断升级成为一个开放力
度更大、层级更高的平台，为全球带
来更多红利。

德国专业光伏制造设备供应商
新格拉斯科技集团高管基利安·克
鲁泽如此道出期待：“这是我们连续
第二年参加进博会，明年会再来！”

■吴宝澍 张曼 齐紫剑


