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《智取威虎山》席卷近9亿元——

一部主旋律电影为何叫好又叫座

春节临近，河南省开封市朱仙镇几十家木版年画作坊抓紧时间制作年画，供应节日市场。随着时代变迁，朱仙镇
的民间木版年画一度衰微，后继乏人。近几年，专业美术工作者和朱仙镇木版年画艺人努力发掘整理这一艺术遗产，
以延续木版年画的传承。朱仙镇木版年画始于唐，兴于宋，盛于明、清，被誉为“中国木版年画的鼻祖”。朱仙镇木版年
画线条粗犷，形象夸张，构图饱满，色彩艳丽，2006年被列入国家首批非物质文化遗产名录。图为2月4日，一个小朋友
展示和艺人合作完成的年画。 ■新华社记者 朱祥 摄

导演哈文公布主持人阵容
据新华社 作为世界上收视率最

高、播出时间最长、演员最多的综艺
晚会，中央电视台春节联欢晚会今
年将有啥亮点？2月2日下午举行的
央视春晚海外推介会上，总导演哈
文就羊年春晚主题、节目群、吉祥物
及主持人等情况作了介绍。

2015年央视春晚主持人阵容：朱
军、董卿、康辉、撒贝宁、李思思、毕福
剑、朱迅、尼格买提，八位主持人将和
观众一起共度除夕，喜迎羊年。

“家和万事兴”是今年春晚的主
题。“这个主题，其实是想告诉大家
每一个人心目中家人是什么样子
的。”哈文说，围绕这个主题，将有吉
祥过大年、团圆话家常、家和万事
兴、中华全家福四个节目群。

羊年春晚和以往有何不同？哈
文透露了四个亮点：一是央视春晚
推出史上首个吉祥物阳阳，这是为
了突出春晚的仪式感。阳阳不仅是
吉祥物，同时还是特邀主持人，跟大
家一起来互动过大年，刘纯燕给它
配音。二是首次引入新媒体互动，
之前征集了很多全家福，还有很多
观众参与的《难忘今宵》歌曲的视频
征集，在春晚上将看到一个首尾呼
应的设计——前面是“神州大地共
奏春节序曲”，篇尾是“五湖四海同
唱‘难忘今宵’”。三是演员阵容，不
仅老中青三代演员非常多，同时还

有很多来自基层的身怀绝技的百姓
演员，真正实现全民大联欢。四是
今年春晚实际上是2014年深刻的年
终记忆和传统中华文化体现。

到2015 年，春晚已走过了33年
光阴。30多年来，准时收看春晚已经
和吃年夜饭一样，成为全球华人欢度
春节不可或缺的一部分。央视发布
的最新数字显示：从 2001 年到 2014
年，春晚总收视率稳定在30%以上的
高平台运行，2014年央视春晚电视观
众规模达到7.04亿人。而且，收视率
还突破年龄区隔，在一线城市，15至
44岁的青年观众是最主要观众群体。

“春晚不仅是一场娱乐盛事，更
成为一种独特的文化现象。”中国文
化学者、曾和大山一起登上 1999 年
央视春晚的美国人莫大伟说，央视
春晚不但传播传统文化和价值观，
而且越来越多地涉及现实问题，挑
战有争议的社会现象。比如2014年
春晚小品《扶不扶》，就以幽默反讽
的方式探讨公共道德问题。“要了解
中国社会就看春晚吧。”他说。

为进一步加大春晚在海外的品
牌效应和传播力度，央视推出《中国
春晚》合辑，首次针对海外观众需求
荟萃 32 年央视春晚精华、集中中国
东西南北各地精彩节目，以新媒体
方式呈现，以多种语言版本深入国
际主流媒体。 ■周玮 程千懿

据新华社 记者 2 月 3 日从文化
部获悉，2014年12月，文化部下发了
第二十二批违法违规互联网文化活
动查处名单，重点整治含有宣扬色
情、赌博，违背社会公德等违法违规
内容的手机游戏和网络动漫。经相
关地区文化市场综合执法机构依法
查处，共有 9 家网络动漫经营单位、
13家网络游戏运营单位受到行政处
罚，10家动漫网站被关停。日前，文
化部公布了查处结果。

经查，深圳市腾讯计算机系统
有限公司（“腾讯动漫”）、天翼爱动
漫文化传媒有限公司（“爱动漫”）、
湖北知音动漫公司（“漫客栈”）等 9
家单位违反《互联网文化管理暂行
规定》的规定，提供含有危害社会公
德和宣扬暴力内容的网络动漫产
品，有关部门责令其删除违规内容
的网络动漫产品，并依法作出没收
违法所得、罚款、责令停业整顿等行
政处罚。

其中，深圳市腾讯计算机系统有
限公司在其开设的“腾讯动漫”栏目
中提供部分违规网络动漫产品，在图
片、文字、吐槽文字等方面载有危害
社会公德和宣扬暴力的内容。广东
省文化市场综合执法局责令其停止
提供《姐姐妹妹一起来》等共13部违
规网络动漫产品，对《尸兄》等7部作
品进行整改，对“腾讯动漫”吐槽功能
进行整改，并给予没收违法所得、罚
款、责令“动漫VIP”频道停业整顿10
日的行政处罚。

“娜娜动漫网”“一起动漫网”
“国语动漫之家”“非常爱漫”“汗汗
漫画网”等10家网站未经许可，擅自
从事互联网文化经营活动，并提供
含有违规内容的网络动漫产品，辽
宁省、湖南省、四川省、湖北省文化
厅依法予以取缔，并函告通信管理
部门关闭网站。

经查，上海炫际网络科技有限
公司（“同步推”）、北京百度网讯科

技有限公司（“百度应用”）、北京当
乐信息技术有限公司（“当乐网”）、
北京奇虎科技有限公司（“360 手游
网”）等 13 家单位违反《网络游戏管
理暂行办法》的规定，在其运营的手
机（网络）游戏平台上提供《欢乐扎
金花》《欢乐有诈》等含有宣扬色情、
赌博、暴力、违背社会公德等内容的
游戏产品或在网络游戏推广和宣传
中含有禁止内容，有关部门责令其
删除含有违规内容的游戏产品，并
依法作出没收违法所得、罚款等行
政处罚。

文化部文化市场司相关负责人
介绍，今后文化部将继续严惩内容自
审不尽责的企业，督促其承担应尽的
社会责任。同时还将建立健全“黑名
单”制度，根据违规次数、违规情节等
因素，对网络文化市场实施分类监
管。对屡犯不改的企业，将依法加大
处罚力度，直至吊销其营业资质。

■周玮

文化部查处违法违规互联网文化活动

10家动漫网站被关停

央视举办春晚海外推介会

据新华社 甘肃省今年将新建
3000个“乡村舞台”以及60个“文化
集市”，以促进基本公共文化服务标
准化、均等化，推动农村精神文明建
设，并通过利用文化资源助农惠农。

甘肃省委宣传部部长连辑介
绍，2013年，甘肃“乡村舞台”在整合
农村现有宣传文化、党员教育、图书
出版、电影放映、体育健身等方面的
资金、项目、场所、设施、人才等资源
的基础上，利用乡镇文化站、村社文
化室、党员活动室、农家书屋、乡村
体育健身工程等阵地，组建村级民
间自办文化社团，搭建群众自娱自
乐的综合性文化服务中心。

截至 2014 年，甘肃“乡村舞台”
建设撬动各级财政和资金2.76亿元，
完成6228个年度试点和推广任务。

连辑说，“乡村舞台”利用节会、
集市和农闲时节，组织文化、科技、
卫生等部门开展政策咨询、科技培
训、文艺展演、电影放映、农民运动
会等活动，既丰富了群众的文化生

活，又调动起了群众求知、求美、求
乐的热情。

在“乡村舞台”推动公共文化服
务体系建设基础上，甘肃也探索建
设“文化集市”，利用丰富的民间文
化资源，在农村地区发展劳动密集
型文化产业，让文化产业走进千家
万户，为地方经济发展注入活力。

数据显示，截至2014年11月，甘
肃“文化集市”销售额达2.63亿元，参
与生产的农民群众近1.4万人。“‘文化
集市’实现了农村劳动力的转移和农
民增收致富，探索出了一条在经济欠
发达但文化富集地区带动广大农民致
富的文化惠农新途径。”连辑说。

近年来，通过“乡村舞台”建设，
甘肃省进一步补充了公共文化服务
体系的拼图，有力促进了西部农村
地区的精神文明建设。而且，伴随
着“文化集市”的出现和发展，广大
农民不仅重拾美好的传统乡土文
化，更获得了实实在在的收益。

■程楠 张文静

甘肃将新建60个“文化集市”

据新华社 曾经的红色经典——
《智取威虎山》在 2015 年的贺岁档再
次闪耀大荧幕。自从 2014 年圣诞节
上映以来，电影《智取威虎山》已席卷
近9亿元票房。《智取威虎山》的叫好
又叫座，展示出主旋律电影也有无限
可能性。

贺岁档最大黑马
进入 2015 年 2 月份，《智取威虎

山》的上映周期已经达到了一个多
月。恐怕此前谁都想不到，在每年最
为炙手可热的贺岁档，竟会是这部主
旋律影片横空杀出，力压《太平轮》

《一步之遥》等热门大片而拔得头筹。
2月1日，福州中瑞国际影城里，

《智取威虎山》依然在上映。影城经
理宋利表示，从影片上映到今年的元
旦假期，《智取威虎山》的排片率一直
保持在 40%到 50%；上座率也一直稳

定在50%以上的高位。观众群体从一
开始的中老年人迅速蔓延到 90 后的
年轻人。

据娱乐产业咨询机构艺恩咨询
统计，《智取威虎山》上映40天，已经
取得8.74亿元的票房。除票房成绩之
外，《智取威虎山》同样也赚得了不少
好口碑。“这部影片视觉效果很好，情
节很紧张，对话也很搞笑，绝对值回
了票价。”福州影迷蔡小余告诉记者。

改编贴合当下
“其实，我们对这部影片的预期

并不高。”宋利表示，一般主旋律电影
在一家影院往往只能上映一两天，排
上一两场就下线了。不过在参加完

《智取威虎山》的看片会后，他们影院
就决定调高这部电影的场次。

“这部电影不像样板戏那么古板，
跟当下比较贴合。”宋利表示，改编后

的《智取威虎山》已经不是一部传统意
义上的主旋律影片，而是一部增加了
很多市场元素的主旋律商业电影。

“一个红色经典，用现代手段去
拍，用商业电影的形式去包装，用好
莱坞的大片方式去制作，形成了今天
不一样的《智取威虎山》。”《智取威虎
山》的制作方之一，博纳影业集团董
事长于冬告诉记者，在拍摄《智取威
虎山》时，他们主张用当今年轻观众
可以接受的和视角现代的电影技术
来制作。“比如打虎上山这段戏，我们
用先进的3D特效技术，取得了很好的
视觉效果。”

艺恩咨询分析师牟歌表示，在人
物形象塑造上，该片去除了以往脸谱
化、高大全的人物形象，用更加平民
化的人物角色表现出来。正是这些
改编，使得当今的年轻观众可以更好
地接受这部经典所要传达的精髓。

“影片本身质量过硬也是《智取
威虎山》成功的主要原因。”牟歌表
示，“年长的观众被《智取威虎山》经
典的故事吸引，年轻的观众被‘大片’
感，如视效和主创吸引，最终形成了
对该片‘合家欢’式的观影热潮。”

主旋律影片具有无限可能性
“红色经典在电影观众中依旧有

相当程度的号召力，观众不买账的往
往不是故事，而是以往主旋律影片与
市场脱节的表现手法，和高高在上说
教般的故事呈现角度。”牟歌表示，

《智取威虎山》的成功表明，不论故事
来自何处，只有遵循市场规律，尊重
观众的审美和精神需求，用市场来检
验影片成色，才是在当下拍摄成功影
片唯一的出路。

“《智取威虎山》的成功让我们看
到了主旋律影片的无限可能性。”于

冬告诉记者，《十月围城》在2009年取
得了3亿元的票房，获奖无数，这对他
有很大的启发。“当时我就想，主旋律
影片不能再拍成简单的歌功颂德了，
影片中的英模也不能再脸谱化了，这
样反而会削弱影片想表达的主题，倒
不如从老百姓的情感和故事讲起。”

“红色经典其实是一个个经历过
时间考验、有深厚群众基础但尚未被
大规模开发的优质 IP（知识产权）。”
牟歌表示，“若能像徐克一样将一个
红色经典剥去意识形态的外壳还原
成故事，再用主流商业电影的成熟制
发手段去包装它，影片的市场潜力非
常大。”

于冬告诉记者：“只要我们在创
作上确保影片品质精良，在宣传发行
上采取更加积极的市场化运作方式，
主旋律影片也一定能得到观众的喜
爱和市场的认可。” ■邰晓安


