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焦点

■记者 高靓

6月22日，“童心飞扬，梦想启航”——2018杨
浦科技幼稚园艺术节暨大班毕业典礼在杨浦大剧
院举行。活动分为文艺汇演和大班毕业典礼两个
部分，幼稚园全体学生及家长参加了活动。

活动伊始，小朋友们个个充满自信，想要将自
己最闪亮的一面展现给台下的家长及老师们。钢
琴汇演、锣鼓表演、舞蹈串烧、亲子时装秀、诗歌朗
诵、空手道表演等节目一幕接一幕，几多快乐，几多
童趣，几多活泼，所有的一切都汇成了美丽乐章。

在随后的大班毕业典礼上，幼稚园园长回忆了
与孩子们共处的美好时光，分享了孩子们在幼稚园
每一日的变化，每一点的进步，每一次的惊喜，并为
孩子们送上了毕业寄语，祝愿小朋友们在升入小学
后能更加健康快乐地成长，学到更多本领；老师们
的深情献词抒发了对孩子们的依依惜别之情，也向
即将成为小学生的小朋友们表示最热烈的祝贺；家
长代表向辛勤工作的老师表示衷心的感谢；即将告
别老师、告别同伴的孩子们怀着许多不舍与依恋，
表达了对老师的感恩之情。

典礼尾声，每名大班小朋友都收获到了自己人
生中的第一张毕业证书。在老师、小朋友们依依不
舍的歌声中，这场温馨、感恩的毕业典礼在一句句
充满祝福的话语中落下了帷幕。

童心飞扬梦想启航

2018.06.26 星期二｜责任编辑：张辰霏 视觉编辑：邱丽娜
第5版

评论

时事聚焦
最近，中央环保督察组“放狠话”

的新闻，引来群众一片叫好。督察组
就广东汕头练江流域污染整治情况
开展下沉督察时发现，水体污染、垃
圾遍地的情况触目惊心，整改任务严
重滞后，有关区县、有关部门对环境
保护、督察整改、项目建设等基本情
况说不清、道不明。督察组建议“市
领导跟老百姓一起住臭水边”，不仅
是敦促领导干部真正重视环保，也是
让他们亲身感受污染之弊，可谓用心
良苦。

自 5 月底开始，6 个中央环保督
察组对第一轮环保督察整改情况开
展“回头看”，发现了不少整改不力甚
至虚假整改的情况：有的地方假整
改、真变通，问题依然如故；有的地方
整改措施和工作责任落实不到位，编
造虚假文件应对督察组；还有的地方
在上游加装曝气增氧机，通过“河上
治污”应对断面考核。事实证明，只
有树立起“咬住问题不放松”的鲜明
导向，敢于动真碰硬，不达目的决不
松手，才能真找准问题，真抓住问题，
真解决问题。

此次中央环保督察“回头看”，发
现“说起来重要、喊起来响亮、做起来
挂空挡”的情况还不同程度存在，少
数地方干部仍然认为抓环保会影响
发展、损害效益。实际上，治污和发
展决不是对立的。习近平总书记深
刻指出：“如果经济发展了，但生态破
坏了、环境恶化了，大家整天生活在
雾霾中，吃不到安全的食品，喝不到
洁净的水，呼吸不到新鲜的空气，居
住不到宜居的环境，那样的小康、那
样的现代化不是人民希望的。”发展
是为了人民幸福，并不是为了一时的
表面繁荣。以污染为代价换取暂时
发展，终归会加倍偿还。

作为决定着生态环境保护能否落
到实处的“关键少数”，领导干部应切
实转变观念，树立正确的政绩观，落实
绿色发展理念，把生态环境保护放在
突出位置。“只有实行最严格的制度、
最严密的法治，才能为生态文明建设
提供可靠保障”，习近平总书记的要求
掷地有声；“让制度成为刚性的约束和
不可触碰的高压线”，中央的态度无比
鲜明。整改任务就是军令状，军中无
戏言。对于“回头看”发现的整改不
力、弄虚作假问题，不能“下不为例”，
触碰了生态环境高压线就必须受到应
有的处罚。那些导致或者放任了生态

环境恶化的领导干部和企业负责人，
一定会被终身追责。

打好污染防治攻坚战时间紧、
任务重、难度大，必定要付出艰辛的
努力。树立大局观、长远观、整体
观，拿出高度负责的精神、壮士断腕
的决心、破釜沉舟的勇气，绿水青山
就一定是金山银山。例如，浙江省
自2003年开始持续实施“千村示范、
万村整治”工程，久久为功，扎实推
进，造就了万千美丽乡村，取得了显
著成效，有力支撑了浙江乡村面貌、
经济活力、农民生活水平走在全国前
列。领导干部要有“功成不必在我”
的境界和“功成必定有我”的担当，以
钉钉子精神，积小胜为大胜，一张蓝
图干到底。

6 月 24 日，《中共中央国务院关
于全面加强生态环境保护 坚决打好
污染防治攻坚战的意见》发布，进一
步完善了生态文明建设的顶层设
计。蓝天白云、绿水青山，都做不了
假。各地区各部门当以中央环保督
察“回头看”为契机，贯彻落实好这一
意见，把生态环境保护摆在全局工作
的突出地位，推进经济高质量发展，
努力实现经济发展和生态环境保护
协同共进、人与自然和谐共生。

（来源：人民日报）

■刘毅

随着毕业季的到来，有不少毕业
生选择利用网络平台寻找工作。但
这些网络平台上究竟有多少招聘信
息真实可靠呢？从中国裁判文书网
公布的近年来诈骗案例看，58同城、
赶集网等网络平台上有为数不少的
虚假招聘信息。

近日，澎湃新闻从中国裁判文书
网搜索到近年来60起通过58同城、赶
集网发布虚假招聘信息的诈骗案例，
其中248名被告人通过发布虚假招聘
信息诈骗，超过5500名被害人受骗，
诈骗金额近亿元，甚至有人落入卖淫
窝点、诈骗集团。但是裁判文书统计
到的还只是其中一部分，很多受骗者
囿于维权成本高等原因，选择忍气吞
声，让一些诈骗分子逍遥法外。

近日58同城通过官方微博回应
称，相关报道引起58同城、赶集网的
高度重视，并对媒体的监督表示由衷
感谢。下一步将联合警方严打“网络
黑产”。

从现有的判例来看，这些虚假招
聘信息花样百出，如以各种名目要求
应聘者交纳各种费用，诸如岗位保证
金、服装费、办卡费、伙食费等；甚至
还有医院与骗子合作分成，进行诈骗
体检。

同时在 58 同城、赶集网等网络
平台，还经常会出现“招聘兼职打字
员”、“淘宝客服”的虚假广告；此外还
有诈骗分子以出国务工为诱饵进行诈
骗。2017年12月，杭州中院就判决过
一起涉案金额 6000 余万，受害人数
2000余人的出国务工诈骗案例。

最让人瞠目结舌的是，58同城、
赶集网甚至还成了卖淫嫖娼违法犯
罪的“温床”。一些卖淫组织团伙盯
上了这些网络平台的开放性，通过平
台招聘女公关，实际上就是引诱、控
制妇女从事卖淫活动。

在得逞之后，这些诈骗分子迅速
脱身，他们通过拉黑受害者、拖延、返
还小部分诈骗款，甚至恐吓、殴打受

害者来“巩固战果”。
本是解决社会问题，为用户提供

便利服务的网络平台，却变成了不法
分子实施网络招聘诈骗等不法活动
的工具甚至是帮凶。网络平台理应负
有主管责任，对于在平台上发布招聘
信息的用户，平台要起到监管责任；如
加强事前审核，核实发布者信息的真
实性，强化事中、事后的监管与惩治，
对于发布不实信息、利用网络平台实
行诈骗的，要依据情况做出处罚，或是
注销、拉入黑名单等，对于发现涉嫌违
法犯罪的，要移交相关部门处理。

另外，监管部门要加大对网络招
聘诈骗的打击力度，同时督促网络平
台积极履职，对于履职不力的要给予
相应处置。作为应聘者也要谨防被
骗，一旦被骗，及时向平台和公安机
关举报。只有通过各方努力形成的
合力，才能填平网络平台上的招聘陷
阱，不再让诈骗分子“鸠占鹊巢”。

（来源：新京报）

世界杯足球赛精彩，但部分广告
却频频被吐槽。当“某某电视，中国
第一”八个字的广告语出现在本届俄
罗斯世界杯德国队对阵墨西哥队比
赛第75分10秒左右的直播画面时，
不少守候在电视机旁的中国球迷露
出了惊讶的表情。欧洲赛场上，自称

“第一”的广告，是否涉嫌违反国内的
广告法？

《广告法》第九条明确规定：广告
不得使用“国家级”“最高级”“最佳”
等用语。之所以禁止使用这类绝对
化用语，一方面是不准确，容易误导
消费者。同时，也是在无形中贬低同
类商品或者服务，造成不正当竞争。
近年来，不使用绝对化用语已经成为
社会共识和企业自觉，但仍有少数企
业想方设法打擦边球，意图逃避法律
的约束。

早在 2016 年，该品牌电视就把
“某某电视，中国第一”的广告语打在
了欧洲杯的赛场上，一度引来了不少
争议。当时，该品牌电视公开回应表
示，“法国的法律是允许有证据的前
提下使用‘第一’的。也就是说，自己
的广告是经过欧足联和法国广告审
批机关通过的。”然而，这种说法是站
不住脚的。

《广告法》第二条规定，“在中华
人民共和国境内，商品经营者或者服
务提供者通过一定媒介和形式直接
或者间接地介绍自己所推销的商品
或者服务的商业广告活动，适用本
法。”从表面上看，企业在欧洲杯、世
界杯这样的赛场上做广告，其行为是
发生在境外，但通过电视和网络媒体
转播后，其实质仍是向国内观众推销
介绍产品。而广告语使用汉字，也足
以说明其广告对象并非赛场看台上
的外国球迷，是守在电视机、电脑前

的国内观众。
全国人大常委会法工委编著的

《<中华人民共和国行政处罚法>释
义》指出：“违法行为地包括违法行为
着手地、经过地、实施（发生）地和危
害结果发生地”。该品牌电视广告的

“违法行为实施地”虽然在境外，但
“危害结果发生地”却是在境内，大量
中国观众看到了这一广告语，引起广
泛关注和讨论。据此判断，其“违法
行为地”涉及中国，理应受到我国《广
告法》的规制。“中国第一”的说法，显
然符合《广告法》绝对化用语规定条
款的禁止性规定，涉嫌违法广告。

近年来，国内企业纷纷走出国
门，把广告做到境外。体育赛事具有
巨大的宣传力和影响力，无论是美国
NBA、英超、西甲等职业联赛，还是
欧洲杯、世界杯等大型赛事，都经常
出现中文广告的身影。一方面，我们
乐见国内企业到境外去做广告宣传，
向世界推销中国品牌；同时，更要提
醒相关企业，境外赛场不是广告的

“法外飞地”，也要自觉遵守广告法的
规定。反之，一个不敬畏法律法规，
不尊重同行和消费者利益感受的企
业，即使广告打得再响，也难以引起
消费者的认同。

对此，有关部门在强化宣传引
导，提高企业守法意识的同时，更要
严格执法，对于突破法律底线的广告
予以叫停和处罚。试想一下，如果
2016年欧洲杯上“某某电视，中国第
一”的违法广告就受到应有的制裁，
该品牌电视还会再把同样的广告打
到今年的世界杯赛场吗？如果继续
容忍企业在违法的道路上一路狂奔，
很可能会产生“破窗效应”，引发更多
企业群起仿效，后果不堪设想。

（来源：北京青年报）

近日，西安市长安区一商品房项目土地审批手续造假问题引发关注。开发商用自己伪造
的一张《国有土地使用证》，竟在规划、建设、房管等部门“一路绿灯”顺利办齐商品房预售的其

余四证。如今，业主在入住“五证齐全”的房子多年后却无法办理房产证，而多位经办干部称伪造的证件“难以辨别”，当
时依法依规履行了职责。 ■新华社 朱慧卿

世界杯广告 不是“法外飞地”
■张淳艺

账号注销是APP运营商义务
■关育兵

网络平台别成为招聘诈骗帮凶
■戴先任

一路“闯关”

近日，媒体记者对微信、微博、支
付宝等35款APP进行了能否注销账
户的测试，发现摩拜、饿了么等21款
APP应用内没有注销选项；快手、花
椒直播等APP的注销需用户提供手
持身份证照片等多种证明；拼多多、
QQ的用户账号无法主动注销，饿了
么客服虽承诺5日内进行注销操作，
但5日后只是解绑了手机号，本应注
销的账户依然存在。

APP账号难注销，原因无它，皆
因利益所系。正如专家指出的，用户
数量是代表APP竞争力的硬性指标
之一，是吸引投资者重要的参考数
据，只要不注销，APP的用户规模就
不会受到影响；从另一个角度说，大
数据时代用户数据非常珍贵，掌握足
够数量的用户数据对企业未来制定
发展战略，吸引新用户有着重要的参
考意义。两个因素叠加，APP运营商
自然会想方设法阻止用户注销账号，
至少是为注销账号设置重重障碍。

企业是逐利的，有利益诉求可以
理解，但账号难注销，对用户的影响
却是极大的。首先侵害了用户的信
息权和隐私权。账号不能注销，这就
相当于用户在互联网上的痕迹没有
被消除，用户隐私和个人信息被泄露
的风险就大大增加。如果是手机注
册的 APP 账户，手机号被原主人废
弃，再被移动运营商“二次更新”，该
手机号的新主人就有可能通过手机
验证码登录原主人的账号，由此产生
的影响难以估量。用户账号注册容
易注销难，事实上还侵害了消费者的
知情权和自主选择权。

对于市场环境建设来说，APP账

号难注销，是缺乏诚信的体现；对于
投资者来说，有可能导致他们作出错
误的决策。拥有虚假用户规模的
APP，也会给市场释放虚假的信号，
让更多投资盲目进入，造成市场资金
的浪费。

事实上，对于 APP 账号注销问
题，监管部门是有要求的。根据《电
信和互联网用户个人信息保护规
定》，APP方有提供账号注销服务的
义务。这样的规定，目前来看显然
过于原则。从此次调查来看，至少
应该从几个方面进一步加以明确。
其一，要对注销选项位置的规范。
调查表明，几乎所有 APP 都将注册
放在了最显著的位置，这可以理解；
但注销却不应藏在隐秘的位置，和用
户玩捉迷藏。因此，从规定上明确，
注销和注册必须在相连的区域是很
有必要的。

其二，要明确注销的程序。有
APP虽然设置了注销通道，但规定的
前提条件达到数个，而要完成这样的
账号注销，对于用户来说几乎是相当
麻烦的事，这实质上是阻碍用户注销
账户。从规定上明确账号注销的条
件或者账号注销的条件不得超过注
册的条件，也是必要的。

其三，要明确 APP 定期撤销账
号的义务。对于一定期限内未登录
的账号，比如半年或者一年，APP应
该对用户进行提醒，用户发生登录行
为，账号保留；用户无登录行为，账号
撤销。这样的硬性规定是一种倒逼，
能督促APP运营商主动履行撤销账
号的义务，也能更有效地保护用户个
人隐私。 （来源：法制日报）

治污就要“咬住问题不放松”


