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“车厢桑拿”傍晚“蒸”到黎明

进博会吸引外企外资不断加码中国
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据新华网“一群斑马正在低头
吃着草，几只长颈鹿高昂着头悠闲
地漫步，太阳终于又升起来了，新的
一天开始了……”在上海自然博物
馆“非洲秀”震撼音效的“加持”下，
讲解员配合电影娓娓道来，将科普
电影画面转化为生动的语音解说，
让视力障碍观众能体验非洲动物迁
徙的壮观场面。

上海自然博物馆日前邀请视
力、听力语言两类近 40 位特殊人
群代表来馆体验，共度“特殊人群
主题活动日”。

为了让特殊人群获得更好的
活动体验，上海自然博物馆对其
自 2019 年 推 出 的 品 牌 科 普 活 动

“无障碍自然之旅”进行了全新优
化与研发。全新的体验项目包括
馆内“上海故事”展区的手语讲解
及“非洲秀”“人类之路”两部科普
影片的“无障碍电影解说”。

来到“上海故事”展区参观的
聋人朋友，只要通过微信扫描展
项旁的手语讲解二维码，即可观
看 相 关 展 品 详 细 的 手 语 讲 解 视
频，获得文字信息之外更丰富的
科普知识。

2020 年，国际博物馆协会发布
了“致力于平等的博物馆：多元和
包容”的博物馆日主题，鼓励博物
馆关注人民群众更加多元的公共
文化需求。作为上海市重要的公
共文化服务机构之一，上海自然
博物馆致力打造一个“有温度”的
博物馆。

自 2019 年 起 ，上 海 自 然 博 物
馆启动“针对特殊人群的博物馆
教育资源推广项目”，打造“无障
碍自然之旅”特殊人群教育活动
品 牌 ，为 肢 体 障 碍 、听 力 语 言 障
碍、智力障碍、视力障碍、精神障
碍等五类特殊人群提供定制化参
观 活 动 。 主 题 活 动 内 容 丰 富 有
趣，充分展现了自博馆优质的展
览教育资源，实施以来受到诸多
好评。

截至目前，上海自然博物馆共
接待市残联组织的特殊人群团队
28 批次，惠及特殊人群 1197 人次。
未来，上海自然博物馆还将在特殊
人群精细化服务的道路上不断探
索前行，为民众带来更多元、更包
容、更有“温度”的教育服务体验。

■陈爱平

据解放日报 第三届进博会已
经确定，将如期在上海线下举办，
并要“越办越好”。

疫 情“ 大 考 ”特 殊 之 年 ，全 球
贸易保护主义不断抬头，中国坚
定不移地扩大开放、与全球企业
共享中国市场和中国机遇，为世
界经济复苏注入正能量。

中国国际进口博览局公布的
数据显示，第三届进博会企业展
规划面积 36 万平方米，比第二届
规划面积增加 6 万平方米，目前企
业签约面积已达规划目标。除了
规模更大外，本届展商和展品的
质量也更优，不仅世界 500 强和行
业龙头企业参展热情高，而且许
多企业将携带新产品、新技术、新
服务进行“全球首发、中国首展”。

全球企业行动表明，开放合作
的大势不可阻挡，到中国来、到上
海来仍是人心所向。

一位难求，企业有意
连签三届

年初，不少人担心进博会招展
工作受疫情影响，但现实情况远远
好于预期。目前，消费品、医疗和服
贸等展区签约面积均已超过规划面
积，汽车展区也已接近饱和。

“ 第 三 届 进 博 会 按 原 计 划 筹
备、将在线下举办的消息无疑是
一颗定心丸，让海外展商的担忧
消弭。”一位负责招展的工作人员
告诉记者，得知这一消息后，老朋
友兴奋不已，新朋友充满期待，部
分展区剩余的展位被一抢而空。

进博会的热度还体现在企业
对展览面积的需求上，以世界 500
强和行业龙头企业为例，平均展
览面积比第二届增加了 14%。

“今年以来的珠宝展会已悉数
取消或者转为线上，我们把宝全
押在进博会上了。”意大利维缇珐
珠宝联合创始人龚利锋或许说出
了许多参展商的心声，他们都想
要在进博会上展示更多、更好、更
新的产品。

具有创新风导功能的升降式
吸油烟机、全自动破袋分拣机设
备、新冠疫情防控产品人工肺和
呼吸机、豌豆蛋白制造的新品人
造肉等大量新品将在进博会“全
球首发、中国首展”。

今年 5 月，蔻驰母公司泰佩思
琦集团与进博局签署长期合作备
忘录，成为首批承诺第三届至第

五届连续参加的展商。集团董事
会主席兼首席执行官吉德·泽特
林表示，疫情不会改变中国经济
长期向好的趋势。

国家统计局发布的中国上半
年经济数据则印证了这一观点，
二 季 度 中 国 经 济 企 稳 回 升 、GDP
增速由负转正。

看到中国经济的强大韧性后，
7 月 10 日，博西家电、资生堂、米
技、卡赫、福维克等一批消费品领
域的世界 500 强和行业龙头企业
也签订了后三年参加进博会的合
作备忘录。

日前，第三届进博会参展商联
盟第一次会议在国家会展中心（上
海）举行，35家展盟成员签订了三年
长期参展合作备忘录。这些企业大
多为世界500强和行业龙头企业，着
眼于和进博会长期共同发展，签“长
约”体现了他们对深耕中国市场的
坚定信心。

连签三届的底气，来自于进博
会作为国际采购平台，为全球企业
带去了实实在在的订单。首届进博
会上，德国灶具品牌米技拿下一笔
1.5 亿元的订单，占品牌年销量的
20%至 30%。另一家跨国公司福维
克在参加第二届进博会后，当季销
量便创下全年新高，并且 2020 年上
半年，公司产品销量仍保持正增长。

“只要进博会举办，我们就会年
年参加，连签五年也没问题。”米技
中国区总经理周文炳说，进博会相
当热门，每年都有大量新朋友积极
参展，展位往往一位难求，这也是公
司签署长期参会合作备忘录背后的
考量之一。

永不落幕，放大展会
溢出效益

每届进博会只举办 6 天，更多
的故事来自于 6 天之外，比如 49 个
进博会“6+365”常年展示交易服务
平台。

虹桥进口商品展示交易中心
（虹桥品汇）便是其中之一，作为
第二届进博会国家综合展延展场
地，8 天实现销售额 1000 万元。

目前，虹桥品汇已开放区域云
集来自 70 多个国家和地区的 109
家企业，拥有品牌数超过 1200 个、
商品品类超过 1 万件，其中进博参
展相关品牌占 70%。

想进入中国市场的海外企业
很多，但进博会毕竟展位有限，许

多中小企业便通过这样的常年展
示交易服务平台对接进博会带来
的红利。

数据显示，由众多“6+365”平台
参加的“五五购物节·进口商品节”，5
月份实现销售额超过35亿元。

常年展示交易平台的另一个意
义在于它能加速进博会展品变商
品，并加速采购商、参展商的角色
转换。绿地全球商品贸易港的总经
理薛迎杰就发现，各国企业、组织
把公司注册落地在贸易港已成为一
种普遍现象。采购商和参展商随时
转型成贸易商，甚至投资商。

比如加拿大大西洋商会，原本
商会的职能是组织加拿大企业参
加进博会，但在第二届进博会召
开前，商会自己注册了一家贸易
公司，希望更好地帮助加拿大中
小企业对接中国市场。今年上半
年，加拿大大西洋商会在绿地商
贸港开设的“加拿大进口馆”帮助
加拿大中小企业卖出 3000 万元的
特色产品。

目前，贸易港共吸引来自 57 个
国家和地区的 139 家企业和组织入
驻。这些企业和组织架起一座座
桥梁，连接国内消费者和全球优质
的进口商品及中小企业，助力打造

“永不落幕的进博会”，不断放大这
一展会的影响力和溢出效益。

进博会展现出的溢出效益和
中国市场的魅力，也在吸引外企、
外资不断加码中国。

据联合国贸发组织预计，今年全
球外国直接投资将大幅萎缩 40%。
但上海上半年全市实到外资102.8亿
美元，同比增长5.4%；新增跨国公司
地区总部26家、外资研发中心10家，
一批首店逆势新开。

7 月 22 日，54 个外资项目来沪
集中签约，投资总额超过 80 亿美
元。其中，连续三年报名参加进博
会的德国药企勃林格殷格翰计划未
来5年在上海增资4.51亿欧元，主要
用于动物保健和生物制药业务生产
基地的扩建和临床研发投入；今年
将首次亮相进博会的美国洛克菲勒
艺术基金，计划在上海投资 10 亿美
元建设洛克菲勒艺术中心，项目预
计明年开工。

此 外 ，签 下“ 长 约 ”的 米 技 也
拟在浦江镇购买 20 亩工业用地以
提高新品产能，并决定在上海闵
行区建立中国总部、品牌研发中
心以及产品展示中心。

交流合作，发现更多
中国机遇

进博会不仅是国际采购平台、投
资促进平台，也是开放合作、人文交
流的全球性平台。产业链上下游，甚
至是跨界的交流合作，都能摩擦出不
一样的火花。

新西兰蜂产品企业奈卡塔的
故事颇具代表性。首届进博会上，
公司与中国国内的同行企业建立
了战略合作伙伴关系，当年完成销
售额 6000 万元。首届进博会后，公
司的品牌和产品通过同行的大力
宣传和推广，受到了越来越多消费
者的认可。

潜在的竞争对手牵手成功、甜蜜
相处，这正是开放合作的魅力所在。

即将在进博会首秀的洛克菲
勒艺术基金则更看重进博会人文
交流平台的功能。去年 11 月，史
蒂文·克拉克·洛克菲勒作为境外
嘉宾来沪观摩了第二届进博会，展
会的盛况给他留下深刻印象。今
年年初，他带领基金报名参加第三
届进博会。

“进博会是最好的面向中国的展
示交流平台，很高兴第三届进博会能
在线下举办。”基金会中国区CEO惠
新说。

未来，该基金希望通过落地上海
的洛克菲勒艺术中心项目，带动国际
艺术产业及园区的发展，建立双向交
流的网络和对话平台，使其成为嫁接
中外优质国际资源的桥梁。据了解，
该基金会与纽约州政府有合作，纽约
州有上千家中小企业希望进入中国
市场。

看好进博会国际交流合作平台
功能的还有连续三年报名参会的丹
麦跨国药企诺和诺德。

这家企业是全球糖尿病领域的
龙头，公司全球高级副总裁兼大中国
区总裁周霞萍一直强调，战胜糖尿病
需要世界各国、社会各界共同努力，
而进博会则是普及糖尿病知识，寻求
全球合作伙伴的绝佳平台。

首届进博会后，诺和诺德（中
国）研发中心正式启动 INNOVO 开
放式创新平台创建项目，通过向本
土创新力量提供资源、技术和平台
支持，携手最具活力的中国本土创
新力量。第二届进博会后，公司在
中国研发创新的朋友圈不断扩大，
于是顺势启动“中国同创”项目，旨
在加速引进全球创新药。 ■王力

据 新 民 晚 报 夏 令 热 线 期
间，上海公交行业的防疫消毒工
作从未放松。随着气温逐渐升
高，消毒人员每次上夜班，从晚
上 7 时 到 次 日 3 时 ，都 堪 比“ 蒸
桑拿”。

晚上6时30分，陈海俊走进真
南路公交停车场三楼的简易休息
室，还没开工，额头已沁满汗珠。
自新冠肺炎疫情发生以来，许多见
习驾驶员临危受命，每晚为公交车
保洁、消毒。陈海俊、彭骋宇等六
人负责巴士三公司二车队的 108
辆车。

火钳、弯钩、水桶、抹布、百洁
布、钢丝球、小铲刀……晚上 7 时，
彭骋宇全副武装，拎着百宝箱，和5
个小伙伴上了车。

踏 进 车 厢 ，闷 热 空 气 扑 面
而 来 ，仿 佛 陷 入 蒸 笼 。 身 穿 防
护 服 的 队 员 们 却 面 不 改 色 ，各
就各位。

每个队员都严守流程——消
毒前，先清洁空调滤网、网罩等
细节部位。约 15 分钟后，一辆车
保洁完成。其间，他们多次往返
百 米 外 的 休 息 室 ，换 了 七 八 桶
水。此时，陈海俊已备好一桶刚
调配的消毒液，六人再次上车，
拿 着 浸 了 消 毒 水 的 抹 布 ，把 扶
手、栏杆和座椅等区域再仔细擦
一 遍 。 10 分 钟 后 ，确 认 没 有 遗
漏，陈海俊背着重达 10 公斤的喷
壶登场。完成最后一道工序，陈
海俊走下车，脱下手套和口罩，
摘下防护服的帽子，他的头发就
像刚在水里泡过似的，汗水顺着
脖子而下，彻底打湿了衣服。休
息不到 5 分钟，他又穿戴整齐，
匆忙走向下一辆车。 ■曹刚

据新华网 郊区休闲农业旅
游，已成为上海城市“短途游”的
主打产品。为了提高市场精准
度，沪郊近日在嘉定华亭发布夏
令 休 闲 农 业 旅 游 线 路 ，让 农 旅
市场在“时令化”中为市民游客
提 供“ 享 绿 色 、品 生 活”的特色
体验。

据了解，此次发布的夏令休
闲农业旅游线路，沿嘉定华亭霜
竹公路这一条蜿蜒的干道，途经
华 亭 哈 密 瓜 主 题 公 园 、乡 悦 华
亭、北新花海、愚农庄园、毛桥集
市、城市超市农情园、文兴葡萄
园等特色农旅景点。一路农田
环抱、村落星布，绿树成荫、湖阔
水清。

最新落成的愚农庄园，依托
华亭得天独厚的自然资源和生
态环境，以“农事体验”“美食生
活”“户外活动”等五大板块为主
题 ，形 成 田 园 综 合 体 的 农 旅 载
体，为游客提供采摘、垂钓、果树
认领、趣味农训、农运竞技等农
事旅游活动，趣味露营、河畔烧
烤、水上游船、观光骑行等体验
性项目，可以满足亲子活动等各
类需求。

农旅路线的“时令化”，可以
使旅游特色与农事节奏紧密结
合 。 华 亭 镇 相 关 负 责 人 说 ，暑
期 ，正 是 瓜 果 飘 香 的 采 摘 季
节。为了方便更多游客能在夏
日 感 受 上 海 乡 村 的 别 样 魅 力 ，
此次的“夏令线路”专门串联起
以夏令果品为主打产品的农林
基地，突出乡村的夏日风情，让
夏令休闲农业旅游真正“姓夏”。

■李荣

上海休闲农业旅游线路发
布“时令化”

探索“无障碍自然之旅”


