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要闻·综合

未来生活原型场，“预演”无限可能
编者按
居民、高校学子、白领、咖啡爱好者、路人……一座小小的空间，将不同的人聚集在一

起。联合共创，正是要打破边界，消弭区域阻隔，让更多人触及“外延”的校园，甚至更广阔的
天地，遇见2035年未来生活的微小缩影。在这个秋天正式开业的星巴克同济共创空间，却并
非杨浦街校融合创新的首次试验。多年前，四平路1028弄内就开出了NICE公社，由意大利
著名设计师Aldo Cibic设计而成；“四平空间创生行动”则在新旧之间寻找共治，探讨实体空
间在社会学和文化意义上的城市社区情境。

深化“三区联动”，推进建设“大学的城市，城市的大学”的积极实践，于微处，激发了社会
公众参与积极性，让家园越来越有温度；于宏观，为加速发展中的城市提供了共建、共治、共
享的创新治理思路。

■宗禾 汤顺佳

全新共创空间，却并非街
校融合创新的首次试验——
倒写的“二零三五”，“一语道
破天机”

草绿与孔雀蓝缤纷交错的塑胶广
场上，布着星巴克标志性的长椅和遮
阳棚。灰白色的砖墙上，贴有同济大
学校徽。阳光洒落，树影婆娑，露天咖
啡桌上有谁无意落下了一本土建类学
科的专业教材……

赤峰路，作为无数同济师生的集
聚地、创业地，正在被打造成四平路街
道“NICE2035未来生活原型街”的2.0
版本。这家星巴克同济共创空间，是
这里首个落地的创新项目，希望延续
社区未来生活原型实验室的愿景。

秋天正式开业，这家共创空间由
同 济 大 学 携 手 星 巴 克 、好 公 社 和
HELLO校园文创三个品牌共同打造，
集实体原形店、创新教育空间、产业孵
化器等多功能于一体。

清晨 7 时，上海刚刚苏醒。赤峰
路上就飘出浓浓咖啡香，不少白领、学
生进入，点上一杯美式打包上路，开启
活力一天。门前的“爪爪星萌友”标牌
显示，这还是一家宠物友好型门店。

推开落地玻璃门，室内按照色彩
模 块 ，分 为 YELLOW BOX、RED
BOX、GREEN BOX 三个功能空间。
率 先 映 入 眼 帘 的 就 是 YELLOW
BOX，主色调为明亮的柠檬黄，墙面上

挂满了同济大学的周边，包括T恤、棒
球帽、帆布袋、马克杯、办公文具等，富
有青春气息的校园风扑面而来。走进
RED BOX，天花板、墙面、地面、装饰帘
全部被粉红色覆盖，设有投影设备和
灰、白、粉的长条桌椅。这是活动区，可
开展艺术快闪、讲座沙龙、实验工坊、
培训聚会等，最多可同时容纳60人。

而 GREEN BOX 面积仅有 16 平
方米，最多可容纳12人。内部同样有
投影设备和桌椅，以备活动之用。目
前，这两片活动空间对外开放租赁，周
边小区、企业等都可租用。

市民还能在定期举办的“咖啡教
室”内，与专业咖啡师面对面交流，以

“上海咖啡”“记忆中的味道”“共创天
地”等为主题开展交流与探讨。

而小广场的地面上，倒写的“二零
三五”字样在镜面长椅的反射下，“一
语道破天机”——

这并非街校融合创新的首次试
验。早在多年前，四平路1028弄内就
开出了 NICE 公社，同样将咖啡文化
与艺术共创相融合，由意大利著名设
计师 Aldo Cibic 设计而成，“娇小”的
空间，用色跳脱大胆，理念新颖。“我们
想要结合社区原住民的生活和文化，
打造一个融合不同社群的文化交流载
体、一个无限可能的探讨地、一个未来
生活的原型场。”工作人员告诉记者。

融合、开放、共生，已成为这条“未
来生活原型街”的关键词。越来越多
的 周 边 居 民 、企 业 白 领 等 聚 集 到
NICE公社，涉足、探索不曾接触的新

领域。而随着人气的日益攀升，这个
全新空间的诞生显然属于“顺势而
为”。链接高校溢出资源，打造创业园
区式街区，吸引创新创业人员入驻，是
它的“职责所在”。

星巴克同济共创空间位于赤峰路
81号，开放时间为每日7：00－22：00。

在探索中改变，在改变
中遇见未来——“共治的景
观”，让家园越来越有温度

近几年，走在苏家屯路上，若细细
留心，就会发现路边很多令人惊喜的
小创意。墙面上绘制了生动逼真的涂
鸦，有动感十足的功夫熊猫、西天取经
的师徒四人等，路边的鲁班锁积木“六
子连方”经设计师解开重组，蕴含了全
新的拼接逻辑。这些都是“四平空间
创生行动”第一季的成果。

近几年，四平路街道与同济大学
设计创意学院通过“四平空间创生行
动 （Open your space： Design
Intervention in Siping Community）”诠
释人民城市理念，用“绣花功夫”打造
和谐社区，持续提升居民的获得感、满
意度和安全感，让“老工人新村”老得
优雅，旧得有味。

“四平空间创生行动”是四平路街
道联合同济大学设计创意学院发起的

“四平三创社区”计划的第一个主题项
目。该项目关注设计如何作用于都市
社区建成环境的研究实践，探讨实体
空间在社会学和文化意义上的城市社
区情境。

从 2015 年“四平空间创生行动”
第一季开始，街道联合同济大学设计
创意学院，对辖区内围墙、座椅、报栏、
窨井盖、垃圾房、街头雕塑、绿化小景
等 72 处社区公共空间进行微更新改
造，到2019年“四平空间创生行动”第
五季，通过从剩余空间到活力公共空
间重塑来提升街道品质，并开展基于
本地的、小规模的、渐进式的社区层面
邻里更新，从文化维度提升生活质
量。每年的微小改变，累积起来就是
社区面貌的大换样。

回顾这段探索性历程，“四平空间
创生行动”的实质，是充分挖掘老旧社
区的特点，聆听居民诉求，从方案设
计、实施建设到后续维护实现“共治的
景观”，从而使更新改造后的空间，成
为居民自家客厅的延伸、阳台的延伸、
情感寄托的延伸。

相比马路，居民每天上上下下的
楼道不仅仅是通行空间，更是公共生
活的展厅和邻里交往的场所。鞍山三
村26号的居民们或许自己也没想到，
他们居住生活了几十年的这栋老居民
楼的楼梯，突然之间在大洋彼岸的美
国“火”了。美国体验环境图形协会
（SEGD）在美国明尼苏达州明尼阿波
利斯颁布2018年全球设计奖，同济大
学设计创意学院提交的作品“红楼梯
（The Red Stairs）”，从来自世界各地的
338 份参赛作品中脱颖而出，荣获该
协会 2018 全球设计荣誉奖及西尔维
娅·哈里斯奖（Sylvia Harris Award）两
大奖项。

引发关注的“红楼梯”就位于鞍山
三村的一栋普通居民楼内。这栋建于
上世纪60年代的居民楼共有5层，住
着 20 户人家。拾级而上，可看到回
纹、步步锦纹、盘长纹、风车纹、冰裂纹
等不同纹路的墙面设计，透露出浓浓
的中国风。而这些变化是“四平空间
创生行动”第三季的一部分。

在之前的创生行动中，很多居民
对公共事务表现出浓厚的感兴趣，只
是缺少好的形式和组织。怎么让他们
由“旁观者”转变为“设计者、建设者、
管理者”？

“四平空间创生行动”第三季时，
街道发起社区花园微更新项目，充分
探索“政府引导、高校指导、居民主导”
的共治模式，通过对原有社区花园的
改造，组织大家参与社区建设，提供并
逐步丰富居民可融入参与的众多社区
活动。

阜新路“口袋花园”作为“四平空
间创生行动”第四季重要项目之一，将
共治模式进一步优化提升。这里曾是
同济大学的一段围墙，如今成了联结
起人与人关系的公共空间。平淡无奇
的80米绿化带变成了赏心悦目的“口
袋花园”。

设计创意在这弹丸之地发挥着神
奇的化学作用。设计团队保留了原来
街边花坛的布局，在此基础上新增一
系列玩乐设施，并将学院和街道的简
称融入这些设施。在此过程中，设计
团队还与“同济－麻省理工城市科学
实验室”合作，通过观测人的行为，对
城市进行量化分析，评估城市更新的
有效性，从而进行迭代与提升。

改造后的囗袋花园还成为四平路
街道党员和同济大学设计创意学院学
生党员的共建基地。同时，绿化带中
的花坛分别由社区学校、居民、企业认

领。今后，他们对口袋花园的日常使
用状态进行维护和反馈，社区更新，不
再只有设计师的参与。

2018年2月，位于四平路1028 弄
的“NICE 2035未来生活原型街”正式
启动。借助“四平空间创生行动”，街
道主动跨前，综合施策，为老旧里弄注
入了“韧性”和“活力”。四平路 1028
弄曾因为“阿斯顿·马丁实验室”的入
驻成为网红街，吸引了无数年轻人的
目光。2020年7月，原型街再添新成
员——“NICE Commune 好 公 社 ”，
300平米的空间里既有私密性的会议
室，也有开放性的瑜伽房，还有互动性
的公共厨房和咖啡吧台，通过冥想音
乐会、瑜伽练习课、职场加油站、家庭
园艺交流派对等文化活动，以接地气
的形式为四平居民量身打造了一个文
化交流、事务协商、社区活动的“公共
会客厅”，其中开设的Punchline Café
咖啡店更是成为了网红打卡点。

一个环同济大学的校园墙外创新
空间，一个15分钟日常生活圈的复合
型未来社区雏形，未来，NICE 2035的
定义将不断增加。

“此三区”与“彼三区”在
这个“圈”和谐共生

世界级创意产业核心区、国家级
创新创业集聚区、上海未来生活引领
区是环同济知识经济圈的建设愿景。
这里也将成为校区园区化、园区社区
化、三区一体化“三区联动”3.0版本示
范区域。“此三区”与“彼三区”在此和
谐共生。

环同济知识经济圈产业发展始终
和同济大学优势学科、科教资源外溢
紧密结合，不同规模企业间联系紧密、
与同济大学相关学科互动深入，形成
了“上下楼就是上下游，不出园就有产
业链”的“热带雨林”式设计产业创新
生态系统；形成了以上海市政工程设
计研究总院（集团）有限公司、同济大
学建筑设计研究院（集团）有限公司、
上海同济城市规划设计研究院有限公
司、上海邮电设计咨询研究院有限公
司、上海勘察设计研究院（集团）有限
公司、上海联创设计集团股份有限公
司等六大集团为龙头，众多中小企业
遍布其中的“企业生态系统”。

2021年，环同济知识经济圈总产
出 563.75 亿元，同比增长 13.89%，成
为上海市、杨浦区重要的创新经济增
长极。

随着由同济大学牵头和深度参与
的中国（上海）数字城市研究院、国家
智能社会治理实验综合基地等功能平
台落地杨浦，将为环同济知识经济圈
把握未来发展主动权、布局新产业赛
道提供坚实保障。节能环保作为环同
济的另一优势产业，也将在“双碳”战
略目标和产业绿色发展要求的指引
下，具有强劲发展动力。

今年，杨浦成为上海唯一的国家
智能社会治理实验综合基地，联手同
济大学，积极探索智能社会治理的政
策体系、标准规范和体制机制。环同
济知识经济圈将积极推动一批具有示
范推广意义的智能治理新技术、新模
式、新场景落地，着力打造千亿级现代
设计产业集群，努力实现“个十百千
万”的战略目标。

本版部分图片由相关单位提供，
为资料图
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资讯

据解放日报 如今 14 岁的“双
11”，不仅是网络购物节，也是数字消
费的晴雨表。透过一年一度的战报，
不难窥出国内消费需求的变迁，以及
涌现出的新趋势、新商机。

“新四大金刚”异军突起
今年冒出了不少新面孔，是“双

11”的一大亮点，新赛道上的新品牌
尤为亮眼，其中最引人注目的是玩
具、宠物、运动户外和珠宝四个细分
行业。

主营宠物用品的Pidan10分钟销
售额超1000万，同样在上海的宠物智
能品牌Catlink，1小时销售额超去年
同期全天；国潮玩偶品牌问童子、积
木品牌佳奇和未及都在“双11”刚开
场时就远超去年同期水平，有些品牌
1小时的销量甚至抵得上去年“双11”
全程。

但是，这四个行业并非在“双
11”突然集中爆发，今年以来早已引
起行业关注。玩具、宠物、运动户
外、珠宝行业在电商圈中被称为“新
四大金刚”，“老四大金刚”则是网购
领域最大的美妆、快消、消电、服饰
四大行业。

记者从天猫获取的数据显示，过
去一年中，“新四大金刚”共诞生超过
400 个细分类目，有 358 个品牌销售
额破亿元，3434个品牌销售额破千万

元，而且这四大行业平均增速远高于
“大盘”增速，未来发展有望与“老四
大金刚”比肩。

买黄金则是今年“双 11”一个特
殊的消费现象。目前，天猫上黄金品
类销量同比增长超过30%，已有6个
品牌销售过亿元。上海老庙黄金首
饰金产品销售接近翻番。“从去年开
始，Z 世代人群、小镇青年消费者占
比正在迅速提升。”老庙黄金电商负
责人吴雯洁表示，店里高客单价国潮
系列黄金饰品走俏，她认为珠宝行业
已经从传统制造行业快速进化到完
全市场行业。

类似的数据在京东也有所体现：
居室清洁品牌德佑成交额同比增长6
倍，个人洗护品牌 KONO 同比增长
280%，轻食品牌暴肌独角兽同比增长
298%，新消费零售品牌宅猫日记同比
增长 251%，宠物食品品牌生生不息
同比增长超5倍，婴童用品纽强品牌
成交额同比增长7倍。

值得一提的是，健康服务品牌
在京东销量增长迅猛。开场仅 3 分
钟，扩龄九价 HPV 疫苗预约服务在
部分地区就销售一空，开场10分钟，
京东健康基因检测服务成交额同比
增长3倍。

如果将视角聚焦至上海，“双11”
消费趋势也略有不同。根据京东数
据，上海“双 11”成交额全国位列第

四，人均消费金额全国排名第二。另
外，上海用户更倾向于为服务付费，
偏向购买30天价保、以旧换新、延保、
碎屏险、180天只换不修等服务。

海外品牌销售额均翻番
每年“双 11”都恰逢进博会闭

幕，不少品牌都选择将进博会作为
“双 11”的市场前哨，力争首发展品
最快第二天就能变成商品进入中国
市场。

“进博会是了解中国市场和消
费趋势的窗口，今年首发特别定制
的新款牛奶，也是全球首款碳中和
牛奶。”新西兰纽仕兰乳业全球研发
总经理罗伊表示，目前在天猫超市
下单购买，第二天就能送货上门，

“这款新品是 1 升装，特别符合中国
家庭用户的消费习惯，来自澳洲顶
级牧场的奶源，也能满足消费者对
品质的要求”。

今年“双 11”期间，通过海外原
产地直采计划，新西兰牛奶、比利时
巧克力、美国坚果等 9 个国家 15 个
产业带均已陆续在中国“上网”。据
天猫相关负责人介绍，“双11”期间，
天猫国际上有 750 个海外品牌销售
额同比增长超 100%，其中 20 个海外
新品牌成交额破千万元。京东国际
数据也显示，超 800 个海外品牌成
交额同比增长 100%，超过 140 个跨

境进口细分类目成交额同比增长超
过100%。

国内消费逐步小众化、个性化的
趋势，在“双 11”进口消费也有所体
现，虽然美妆、母婴等传统进口类目
依旧强势，但不同圈层之间的消费倾
向性出现了显著差异。比如“双11”
预售期开始后，陆地冲浪板、黑胶唱
片机、骑行装备、垂钓装备增速很快，
年轻人的新潮流生活方式成了新的
增长极。

德勤中国日前发布的《2022中国
进口消费市场研究报告》指出，消费
市场对中国经济的拉动能力显著，进
口消费持续成为消费升级的重要驱
动力量。2021 年最终消费支出对经
济增长贡献率达到 65.4%，其中跨境
电商进出口规模5年增长近10倍，以
跨境电商为代表的新业态和新模式
也迅速兴起。

“受惠于消费需求旺盛及口岸
营商环境不断优化，今年上半年消
费品进口的速度继续以高于整体进
口的速度增长。”德勤亚太消费品及
零售行业主管合伙人张天兵表示，
随着自由贸易快速发展、关税的进
一步下降，以及进博等贸易促进活
动的举办，加上电商平台以及海外
品牌的模式创新等一系列因素，都
会有利于进口消费常态化发展。

■查睿 俱鹤飞

据文汇报 下一代超级新药会从
哪个领域实现突破？数字化技术将
如何影响和改变生物医药发展进
程？要攻克困扰人们已久的疑难杂
症，科学界还能在哪些方面努力？这
些事关生命健康的重要话题，相信是
所有人都共同关心的。14日，在2022
上海国际生物医药产业周开幕大会
上，围绕上述热点问题，全球生物医
药领域的顶尖科学家、企业家给出了
解答。

正如与会的国家传染病医学中
心主任、复旦大学附属华山医院感染
科主任张文宏所言，当今在生物医药
领域，新技术的涌现就如同寒武纪生
命大爆发。可以说，这是一个竞争局
面开放、创新价值凸显的时代，是国
内生物医药界必须牢牢把握机会的
时代。

未来或藏在“新”与“旧”之间
药物研发的突破口，或许藏在

最新科技和古老传统之中。两位
顶尖科学家当天的发言揭示了这
一点。

从青霉素到阿司匹林，在过去
100 多年人类应对疾病挑战的成就
中，小分子药物或者说化学合成药
曾长期扮演关键角色。但如今，局
面已然天翻地覆。2013 年诺贝尔生

理学或医学奖获得者托马斯·苏德
霍夫在视频演讲中对药物发展历史
作了一番梳理，并对未来前景给出
了线索。

苏德霍夫说，小分子药物的研
发起步于 1900 年左右，在 1950 年代
至 1990 年代达到巅峰。当时，全球
80%以上的新药研发经费都投入到
小分子药物领域。可如今，该比例
已不足 20%。取代小分子药物站到
舞台中央的是生物制剂，也就是蛋
白质类药物，包括抗体药、胰岛素
等。生物制剂兴起于上世纪 70 年
代，大约在 10 至 15 年前发展到顶
峰，目前其研发投入仍占大型药企
研发费用的70%以上。

近 年 来 ，DNA、RNA、细 胞 疗
法等成为更新一代代表未来的制
药 方 向 ，典 型 的 就 是 mRNA 疫
苗。目前，这部分研发虽然只占总
费用的 5%，但因为疗效出色，比例
正在迅速增长。苏德霍夫认为，新
疗法、新理念，为攻克那些让社会
不堪重负的疾病，特别是阿尔茨海
默症和帕金森病等脑部疾病带来
了希望。

与苏德霍夫的关注点相对应，曾
任上海中医药大学校长的中国科学
院院士、中科院上海药物研究所研究
员陈凯先则强调了中医药的价值。

他表示，中医药在慢性、非传染性复
杂疾病的防治，包括“治未病”方面，
都有独特价值，可以发挥重要作用。
据他透露，目前中医药正随着产品和
标准的国际化走出国门。我国已和
几十个国家签订中医药合作的政府
间协议，有15个中药、50多个相关标
准被美国药典采纳；有超过80个标准
被欧盟接受。对于在将来进一步构
建人类卫生健康共同体，陈凯先认为
中医药将大有可为。

人工智能可能是关键动力
新一代信息技术与生命科学的

融合，是当今生物医药产业界最值
得关注的方向，特别是以人工智能
（AI）、大数据为代表的新一代数字
技术，已成为当今制药领域最热门
的领域。

中国科学院院士、中科院上海药
物研究所研究员蒋华良说，未来 AI
一定是制药领域不可或缺的关键技
术，而且，目前AI几乎已覆盖从药物
靶点发现一直到临床研究的全流程，
发展实在太快。蒋华良强调，如果药
物研究者不掌握 AI 技术，那么可能
无法赢得竞争。

阿斯利康全球执行副总裁、国
际业务及中国总裁王磊表示，阿斯
利康正在与各国的信息技术创新团

队合作，加速药物研发进程。在英
国，他们正与专注于药物早期研发
的 AI 公司合作，一起寻找潜在的药
物靶点；在瑞典，他们利用AI加快分
子的设计和合成；在美国，他们刚刚
与领先的大数据公司达成战略合
作，来推动肿瘤的精准医疗和药物
研发。

在上海联影医疗科技股份有限
公司董事长薛敏所畅想的未来医疗
架构中，人工智能、机器人等扮演着
核心角色。将来，佩戴着各种可穿戴
设备的患者将可通过“元宇宙”接入
远程诊断系统，其中，AI是精准诊断
的重要助手，机器人则将深度参与手
术治疗和术后康复。

在医疗机器人领域，英国皇家
工程院院士、上海交通大学医疗机
器人研究院创始院长杨广中的观
点更具权威性。他表示，如果说第
一代手术机器人是工业机械臂改
造的，第二代和第三代分别以达芬
奇机器人和专科手术机器人为代
表，那么，当前的手术机器人正处
在从第四代向第五代机器交替的
进程中，它能充分整合影像、导航、
手术等多种机器人技术以及 AI。
此外，能够深入体内直接对患处给
药的微纳机器人也是很有前景的
一个方向。

2022上海国际生物医药产业周开幕

据解放日报 记者从上海书展办
公室了解到，11月18日至22日，2022
上海书展将回归上海展览中心举办。

本届上海书展主要展区为上海
展览中心序厅、中央大厅、东西平台
及西广场，依然分日场、夜场开放，实
行门票免费、线上预约制。所有读者
需提前通过小程序“我爱读书我爱生
活”完成实名预约，绑定本人身份信
息并按要求完成防疫申报。儿童预

约同样需绑定身份信息，请家长协
助。

主办方介绍，在严格做好主承办
单位、参展单位、搭建商、服务商等人
员及展台展品、场地场馆的防疫工作
基础上，将采取严格的入场措施。读
者在实名预约后（含姓名、手机号、身
份证号等），将接收到短信提示，需在
入场前完成防疫申报（上传行程码、
核酸报告截图等）。观展时，需携带

本人二代身份证原件，验证入场，期
间全程佩戴 KN95/N95 口罩。上海
市读者入场前需完成3天2次核酸检
测，并持有 24 小时核酸阴性检测报
告。外省市来沪读者入场前需完成
落地3天3次核酸检测，并持有24小
时核酸阴性检测报告。

7天有国内疫情高、低风险区所
在县（市、区、旗、街镇等）旅居史，以
及县级以上政府宣布实施临时性静

态管理区域、重点关注区域、重点地
区等旅居史的来沪返沪人员，不得
参会。若处于闭环管理或“7天集中
隔离医学观察+3 天居家健康监测”

“2 天闭环管理+5 天自我健康管理”
“7 天居家隔离医学观察”“7 天自我
健康管理”等健康监测管理期的人
员，不得入内；若有咳嗽发热气喘等
呼吸道症状的人员，不得参会。

■施晨露

书展18日回归上海展览中心
门票免费，通过小程序“我爱读书我爱生活”实名预约

“双11”玩具、宠物、运动户外、珠宝“新四大金刚”崛起

上海人均消费全国排第二


