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“最暖城区”，不断提升“含新量”
编者按
优质的营商环境是企业发展的“土壤”。在打造“最暖城区”升级版的过程中，杨浦以科技为“圆心”不断“做加法”，构筑区域发展新增长极。“科技+环

保”，“加”出怎样的循环经济新场景？“科技+消费”，杨浦如何打造“宠物经济试验场”？人民城市新实践，“最暖城区”，不断提升“含新量”。

要闻·综合

“科技+环保”，“加”出怎
样的循环经济新场景

随着环保理念的深入人心以及
垃圾分类工作的深入推进，对于杨
浦居民来说，小区里的“爱回收、爱
分类”智能回收机早就不是新鲜事
物。“扫码、开门、投递、收益进账”这
四步操作，很多居民都已经“熟门熟
路”。不仅如此，一些居民在智能回
收机投递可回收物时，选择将积分
捐赠至小区公共账户，用于添置由
再生纤塑板制作的公共设施，比如
休闲长椅。杨浦社区里“变废为宝”
的场景，是政企合作，探索循环经济
场景的一个缩影。

杨浦企业万物新生（爱回收）集
团成立于 2011 年，近年来，万物新生
创新回收模式、深化技术应用、完善
再生资源体系，为绿色低碳转型注入
新动能。

2019 年，万物新生开始孵化再
生资源循环利用体系业务——爱回
收·爱分类。爱回收·爱分类采用

“点－站－场”运营模式。居民可通
过社区内的智能回收机扫码进行投
递，智能回收机自动称重，根据投递

的回收物重量给予用户相应积分，
用户可进行积分提现。可回收物经
中转运输，进入末端分拣工厂后会
被精分成 80 个类目进行处置。爱回
收·爱分类模式整体呈现出用户投
递热情高、垃圾源头减量、数字化运
营和市场化运作的特征，助推城市
管理提升和可持续发展。

截至 2024 年末，爱回收·爱分类
在全国 38 个城市运营超过 3.1 万台
智 能 回 收 机 ，年 回 收 量 达 67.8 万
吨。然而，爱回收·爱分类，只是万
物新生二手流通创新生态链中的

“一环”。
万物新生坚持技术驱动，推动

以算法、数据、自动化为关键核心的
科技手段与二手 3C 行业的深度融
合，催生出一系列具备实用性与针
对性的创新型技术方案。在万物新
生的自动化检测设备上，1－2 秒即
可检验出手机内是否有过拆修和换
件情况，3 分钟内即可完成对手机外
观、功能和性能的全部检测。人工
智能和自动化等先进技术的落地应
用是实现二手电子产品高精度和高
效率质检的重要手段，万物新生通
过技术创新，带领二手消费电子行
业从原先的人工处理时代，步入自

动化处理时代。
在回收和以旧换新渠道建设上，

线上，万物新生与京东等电商平台及
苹果等手机品牌共建在线交易场景；
线下，万物新生以门店为核心为用户
提供回收服务。截至 2024 年三季度
末，万物新生在全国 263 座城市开设
了超过1600家门店。此外，万物新生
还推出了上门、邮寄等多种回收方式，
形成了健全的回收体系。

此外，基于多年商业实践和经
验积累，万物新生已探索出一套系
统化、标准化的产品评估体系，包含
38 项质检标准和 36 个质检等级，使

“非标”二手产品实现到“标品”的跨
越。仅以屏幕划痕为例，就有显示
度、长度、深度等多项评估指标。万
物新生为质检后的设备提供详尽的
质检报告，采取“一机一图一报告”
的呈现形式，便于用户对设备情况
有全面的了解。目前，这套标准正
在为产业链上近 78 万商家提供参
照，二手电子市场的可信度和可扩
展性进一步增强。

长期以来，杨浦依托区域科创要
素集聚优势，持续优化营商环境，积极
孵化培育科技型企业，成功打响更贴
近市场评价体系的“双创小巨人”品

牌，为企业提供科技创新、科技金融、
人才培养等全生命周期的政策支持和
服务，成功培育出万物新生、优刻得、
毕得医药等一批科创属性强、成长速
度快的优质企业，并陆续登陆国内外
资本市场。

目前，万物新生已经入选第二
批上海市创新型企业总部，此次入
选的 4 家杨浦企业呈现出引领性
强、创新能力强、成长性高等特点，
杨浦区域内的市创新型企业总部数
量已达 8 家。

“科技+消费”，杨浦有个
“宠物经济试验场”

市民舒虹是位爱宠人士，她一共
养了三只宠物，每年在宠物上的消费
达近万元。日前，她带着自己的小狗
朱丽叶，来到上海国际时尚中心，参加
第四届上海宠物时装周的海选。令舒
虹惊喜的是，朱丽叶第一次参赛就表
现不俗，“这是我家小狗朱丽叶第一次
来参赛，没想到它一点也不怯场，一下
子就拿到了 3 家品牌方的 offer，希望
它能在后续的比赛中多长见识，多交
朋友。”

3 月 28 日至 3 月 30 日，第四届上
海宠物时装周将在上海国际时尚中
心拉开帷幕。记者从主办方处获
悉，本届上海宠物时装周从发布品
牌、参展规模、观展人群、主题活动、
跨界互动等板块实现了全面升级。
超 1 万平方米的活动场地将集中呈
现：宠物品牌发布秀、宠物时尚生活
展、宠物艺术展、宠物艺术论坛、宠

物锦标赛、宠物咖啡文化节等板块，
吸引来自美国、英国、西班牙、德国、
瑞典、韩国、墨西哥等 18 个国家和
地区的宠物时尚品牌参与。在为期
3 天的活动中，将举办 15 场时尚发
布秀、13 场快闪活动以及 5 场运动
赛事，预计将吸引约 20 万名宠物爱
好者及从业人员前来。

据不完全统计，中国目前宠物保
有量已接近国内 5 岁以下儿童数量，
宠物已成为家庭中的重要一员。“它们
就像是我的家人一样。”舒虹说，她每
年在宠物上的消费涉及食粮、衣服、配
饰、玩具等各个方面。

在第三届上海宠物时装周上，人
工智能机器狗方阵给人留下了深刻
印象，这些机器狗除了陪伴主人，还
能与家里的智能家电相关联，为主人
打理日常生活。今年的宠物时装周，
除了规模能级的跃升，还将致力于推
动科技与消费深度融合，助力跨界协
同创新。

上海国际时尚中心园区管理有
限公司总经理张欣介绍，将与京东
宠物、小红书、抖音、得物共建“即
秀 即 买 ”数 字 化 消 费 场 景 ；和
LOVOT 人工智能机器人等的创新
合 作 ，助 力 宠 物 产 业 快 速 向 智 能
化 、情 感 化 服 务 转 型 升 级 ；联 动
MINI、戴森、霸王茶姬、海尔、海鸥
等品牌，从不同维度创新打造人宠
时尚空间与产品；携手上海国际时
尚教育中心成立行业首个“萌宠时
尚创新实验室”，构建产学研一体
化发展新格局。 ■毛信慧 宗禾
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