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杨浦，演绎创新转型的“秀场”
编者按
承载着“四个百年”，大学、“大厂”集聚，杨浦不仅是充满历史底蕴的“秀场”，还是演绎创新转型的“秀场”。
从小狗穿上国潮马面裙，到老字号开拓宠物洗护新赛道——“它经济”不断“解锁”消费“新场景”，扩容“朋友圈”；企业家们“寻迹”杨浦数字经济浪潮下

的“智”高点——头部企业“集群”构建起向“新”而行的“热带雨林”，“留白岛”向“顶流岛”跃升，打造杨浦未来的新经济引擎……
“数实融合”，传统与前沿交织，消费与科技共振。人民城市新实践，杨浦正以新质生产力重塑产业生态，变得越来越“YOUNG”。

要闻·综合

“跨界”：“解锁”消费“新
场景”，“它经济”不断扩容
“朋友圈”

在杨浦“生活秀带”，一个个工业
遗存“串珠成链”，不仅成为深受市民
游客欢迎的热门打卡地，更成为杨浦
商旅文体展共联的“助推器”。其中，
前身为国棉十七厂的上海国际时尚中
心，成了“人宠同乐”的“时尚秀场”。

“这是我第一次带‘大宝’参加宠
物时装周，现场特别热闹，遇到了许多
新朋友，我们还被不少设计师品牌的
小衣服‘种草’了。”近日，第四届上海
宠物时装周在上海国际时尚中心举
行。记者在后台见到武梦程时，这位
准妈妈正和爱犬徐布丁一起为当天的
走秀作准备。

宠物出行场景、宠物居家娱乐场
景、宠物社交场景……在本届上海宠
物时装周上，宠物时尚不再仅仅停留
在服装阶段，还衍生出宠物项圈、鞋
子、配饰、背包、洗护用品乃至各类智

能穿戴产品。
天元宠物副总裁、Petstar 品牌主

理人虞晓春告诉记者：“Petstar已经是
第四次参加上海宠物时装周了，去年
我们让狗狗穿上了马面裙来走秀，将
国潮风带入宠物界。今年则开启三场
不同主题的新品发布秀，希望通过沉
浸式的人宠时尚大秀，展现人宠生活
方式的多种可能性。”

本届宠物时装周的主题为“和
合共生”，通过多元化的活动和沉浸
式的体验，为全球宠物爱好者带来
一场融合时尚、科技、艺术与文旅的
盛会。

创立 仅 三 年 的 ZOZORIKA 也
是上海宠物时装周的“老朋友”。作
为一个可持续宠物生活方式品牌，
它致力于将时尚美学与环保材料相
结合，受到很多年轻人的喜爱。“我
们在上海宠物时装周上发布过全球
首款碳中和认证宠物服饰，3D 虚拟
制版、创新材料和区块链碳足迹追
溯，让宠物服装的全生命周期实现
减碳。”品牌创始人 Zorika 说，“这次

发布环保宠物衬衫，旨在让宠物也能
成为环保风潮的先行者。”

值得一提的是，宠物时尚浪潮
中还出现了老字号的身影。上海制
皂集团旗下品牌“海鸥”正在开拓宠
物洗护的新赛道，在时装周上首发
宠 物 洗 护 用 品 ，同 时 招 募 宠 物 代
言。“我们将除螨抑菌净味的经验应
用于宠物洗护，既是对硫磺皂传统
功能的现代化延伸，也是对‘人宠共
享，和谐共生’理念的诠释。”海鸥宠
物品牌主理人陈锐说。

“吸猫撸狗”正成为当代人的一
种生活方式。在第四届上海宠物时
装 周 上 ，中 国 专 业 时 尚 资 讯 平 台
POP-FASHION 发 布 的《2025 年 宠
物时尚趋势白皮书》显示，虽然目前
宠物食品和医疗仍然占据市场较大
规模，但是以服饰为代表的宠物用
品呈现出惊人的爆发式增长。以
2018 年－2023 年为例，宠物用品年
复合增长率达到 13.6%，中国市场
2025 年宠物用品市场规模预计将达
到 484 亿元。

“今年宠物时装周相较以往最大
的区别来自于宠物消费场景的打造，
越来越多年轻养宠人士希望在消费过
程中得到不一样的体验感。”上海国际
时尚中心园区管理有限公司总经理、
上海宠物时装周项目负责人张欣说，
为此，本届宠物时装周搭建了众多宠
物消费场景可供养宠人士选择，包括
以宠物走秀为场景的 15 场“即秀即
买”宠物时装品牌发布、以宠物运动为
场景的“上海宠物锦标赛－追光萌宠
跑”、以宠物市集为场景的“京东超市
新爱的小尾巴”。

“我们和上海宠物时装周不是第
一次合作了，未来，我们会结合京东自
己的 IP，把更多活动带到线下来，在
线下打造一个宠物主展示和互动的场
景。”京东宠物营销团队负责人罗女士
告诉记者。

上海宠物时装周为宠物经济的多
元融合发展提供了广阔的舞台，还有
不少国内外年轻品牌在此共同成长。
在本届宠物时装周上，就有两场由在
读大学生担纲设计师带来的时尚秀。

“宠物经济的概念在国内很新，很多品
牌是从独立设计师开始，逐步孵化出
工作室乃至于商业品牌，海外品牌则
从参加上海宠物时装周开始，试水中
国市场。”张欣说。

依托杨浦得天独厚的数字经济
基础，宠物时装周不断破圈，既打破
了宠物圈和时尚圈，更打破了科技
圈，这与杨浦着力打造的商业消费新
名片十分契合——数字化、年轻态、
沉浸式。

近年来，杨浦聚焦打响“玩转杨数
浦”消费品牌，大力发展直播经济、次
元经济、宠物经济等细分赛道，并通过
商旅文体展资源互嵌、内容互植、流量
互导，实现消费促进创新引流，促进服
务消费提质扩容，带动区域消费品质
提升、活力跃升、魅力攀升。

“踏浪”：一条新质秀带
正在崛起

在长阳秀带在线新经济总部生态
园，抖音、美团、哔哩哔哩等企业总部
大楼鳞次栉比，建设工地塔吊林立，一
片热火朝天的景象；去年12月，“上海
量子城市时空创新基地”在复兴岛开
启，复兴岛加速从“留白岛”向“顶流
岛”跃升……

近日，这些承载着杨浦未来的“热
门打卡点”，迎来了一群“寻迹者”——
参加杨“数”浦新质秀带创新区特色招

商线路考察活动的企业家代表。作为
“投资上海”活动周·杨浦系列主题活
动，此次考察通过实地多样化的场景
体验，展现了杨浦在数字经济及相关
产业领域的独特优势和无限可能。企
业家们纷纷表示，被杨浦的产业生态
和发展魅力深深吸引，希望与杨浦共
享发展机遇、共创美好未来。

杨 浦 正 在 创 新 之 路 上 加 速 奔
跑——

行业巨头的纷纷入驻，不仅为杨
浦滨江注入了强劲的数字经济发展动
力，更构建起一个充满活力的数字经
济生态系统。在不久的将来，这里将
成为全国领先的在线新经济创业基地
和发展高地，大量追求梦想的年轻人
将涌入这片热土；

复兴岛全域1.1平方公里范围将
成为量子城市时空创新先行实验区，
探索线上线下空间统筹交互。这里将
成为通向未来城市的门户，也有望成
为杨浦未来的新经济引擎……

在另外一场“投资上海”活动周活
动——杨浦区智能交通产业链招商推
介会上，“杨浦区智能汽车联盟会客
厅”揭牌。去年成立的杨浦汽车联盟，
旨在探索汽车产业链上下游之间的互
赢模式。智能汽车联盟会客厅落成
后，将更有效地推动产业链企业之间
的合作互动。

杨浦正全力打造“一带、一区、一
圈”数字经济地标，建设数字经济标
杆城区。截至 2024 年，全区拥有数
字经济相关企业超 8000 家，国家专
精特新“小巨人”企业 37 家、市级专
精特新中小企业 465 家、创新型中小
企业 890 家、高新技术企业 1430 家，
软件和信息服务业规模突破 3259 亿
元，增速高于全市 3 个百分点，占全
市近五分之一。

此外，杨浦拥有 7 家国家级大学
科技园区、33 家国家和市级重点实
验室、100 余所科研院所构筑的原始
创新策源地，区域创新主体累计斩
获上海市科学技术奖 86 项，占全市
总量 40%，科技成果转化效能加速
释放，全区汇聚 18 万在校大学生、
近 70 位两院院士及 600 余位海外高
层次人才。

依托科教资源优势，将“三区联
动”坚持到底，数字经济已成贡献度最
大产业……杨浦蹚出了一条创新蝶变
之路，如今的杨浦，不仅是“生活秀
带”，也是正在崛起的“新质秀带”。

■毛信慧 宗禾
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资讯

据文汇报 上海首个养老科技产业
园正围绕一个园区、一家高质量孵化器、
一个公共研发服务平台、一个产品展示
平台、一场大赛、一个产业基金进行整体
打造，预计本月中旬开园。在日前举行
的2025中日（上海）养老产业交流会上，
市科委透露，目前，公共研发服务平台已
立项，养老科技产品展示平台已建成，养
老科技创新大赛将每年举办，养老科技
产业引导基金正在组建中。

上海是全国最早进入老龄化的城市
之一，上海60岁及以上户籍人口占比年

末预计将达40%。如何积极应对老龄
化，精准回应老年群体的需求，提升他们
的幸福感，发展养老科技是关键应对之
策。《上海市推进养老科技创新发展行动
方案（2024—2027年）》明确，依托“大零
号湾”科技创新策源功能区规划建设上
海市养老科技产业园，通过创新研发和
产业承载功能不断形成产业集聚效应。

“大零号湾”集团副总经理杨晓丽
介绍，养老科技产业园规划总面积约
1.3平方公里，分为创新研发区和产业
承载区，首期载体选址在国盛健康云

城。下半年，养老科技产业园二期“大
零号湾国际智能医疗创新中心”也将
启用，主要承载企业研发和轻制造。

首期开放载体具备展示和孵化功
能。其中，一楼是养老科技产品展厅，
会展出外骨骼、助听器、防跌倒装置、
床椅结合等产品，同时还有一个公共
研发平台。二楼引进了青禾谷仓孵化
器，计划建成上海首个以养老为主题
的高质量孵化器。三至四楼预留给养
老科技企业入驻，这样一栋楼里即可
形成养老科技产业的小生态。

养老科技展厅有哪些新奇展品？杨
晓丽提到了一款名为纳米助浴舱的产
品。通常，为一个失能老人洗一次澡需要
花费3个人工，能否“不离床”就能完成深
度清洁？在适老化助浴舱里，纯净水经纳
米技术转化为细腻水粒子，均匀渗入皮
肤，深入毛孔乳化污垢，配合38℃至45℃
的恒温环境，促进排汗排毒，无需肥皂或
沐浴露，仅15分钟擦拭即可完成清洁。

智能化、高端化、绿色化、老年友好
的创新产品也在加紧研发中。养老科技
产品范围十分广泛，既包括各种“助力

型”产品，如助视的电子变焦眼镜、助听
的智能降噪骨传导助听器、助行的智能
循迹轮椅；也包括康复辅助类产品，如康
复机器人、外骨骼机器人等设备和应用
脑机接口、具身智能等技术；还包括情感
慰藉类产品，如智能仿生机器宠物、陪伴
（社交）机器人等，市场潜力巨大。

为构建“无处不在的养老服务体
系”，上海今年将建设不少于100家智
慧养老院，推进养老服务机构使用护
理机器人、康复机器人等养老科技产
品落地应用。 ■沈湫莎

上海首个养老科技产业园本月开园
同步建设百家智慧养老院，推进养老科技产品落地应用

据新华社为促进人工智能健康发
展，规范人工智能生成合成内容标识，国
家互联网信息办公室等四部门近日联
合发布《人工智能生成合成内容标识办
法》。办法聚焦人工智能“生成合成内容
标识”关键点，通过标识提醒用户辨别
虚假信息，明确相关服务主体的标识责
任义务，规范内容制作、传播各环节标
识行为，将于2025年9月1日起施行。

国家网信办有关负责人表示，近年
来，人工智能技术快速发展，为生成合成
文字、图片、音频、视频等信息提供了便

利工具，海量信息得以快速生成合成并
在网络平台传播，在促进经济社会发展
的同时，也产生了生成合成技术滥用、虚
假信息传播扩散加剧等问题。国家网
信办联合工业和信息化部、公安部、国家
广播电视总局制定了办法，进一步规
范人工智能生成合成内容标识活动。

办法提出，人工智能生成合成内
容是指利用人工智能技术生成、合成
的文本、图片、音频、视频、虚拟场景
等信息。人工智能生成合成内容标
识包括显式标识和隐式标识。

国家网信办有关负责人介绍，办法
明确了服务提供者应当对文本、音频、图
片、视频、虚拟场景等生成合成内容添加
显式标识，在提供生成合成内容下载、复
制、导出等功能时，应当确保文件中含有
满足要求的显式标识；应当在生成合成
内容的文件元数据中添加隐式标识。

此外，任何组织和个人不得恶意
删除、篡改、伪造、隐匿办法规定的生成
合成内容标识，不得为他人实施上述恶
意行为提供工具或者服务，不得通过不
正当标识手段损害他人合法权益。

据解放日报 今年央视“3·15”晚
会上，没有经过消毒的一次性内裤、
被翻新的卫生巾和纸尿裤等一次性
日用品被曝光，涉案生产企业已接受
监管部门调查。很多消费者意外又
气愤：原以为干净卫生的一次性用
品，竟然有那么多问题。

事实上，除了央视已经曝光的案
例，市场上常见的一次性用品还有不
少“玄机”，有的涉嫌用文字游戏误导
消费者，有的要注意使用方式，否则
会增加安全隐患。

一次性柔巾，“绵”“棉”有别
这两年，一次性洗脸巾、一次性

浴巾在市场上流行了起来。不少营
销号宣传，传统毛巾由于清洁不及
时，容易滋生细菌；相比之下，一次性
使用的洗脸巾、浴巾等就没有这样的
隐患。于是，一次性柔巾成为很多消
费者的新选择。

可是，仔细的消费者发现，市售
一次性柔巾中，有的叫“绵柔巾”，有
的叫“棉柔巾”。两者摸上去手感差
不多，但真的一样吗？

当然不一样。专业人士解释，
“绵柔”和“棉柔”都不是规范的纤维
名称，而是商品名称。两者区别主要
在纤维成分上。细看绵柔巾的成分
表，会发现主要纤维是以聚酯纤维、
粘胶纤维为代表的化学纤维；棉柔巾
的成分表中，以棉为代表的天然纤维
必须占大部分，还有部分产品为

“100%棉”“全棉”。
尤其要注意的是，如果产品标注

为“植物纤维”，也不等于“全天然”，
更不等于“全棉”。植物纤维以天然
纤维为原料，经提炼加工而成，仍属
于化学纤维范畴。

在手感上，绵柔巾和棉柔巾差不
多，但从吸水性看，绵柔巾往往弱于
棉柔巾，湿水后的细腻度也不如棉柔
巾。此外，部分绵柔巾在加工时，会
用到一些化学成分，最终的成品含有
化学残留。虽然符合国家标准的残
留不会影响人体健康，但对婴幼儿、
敏感肌肤人群来说，绵柔巾的使用体

验会比棉柔巾差一些。
之所以会有绵柔巾和棉柔巾的

差异，在于前者的原料成本通常低于
后者。由于没有规定禁止使用“绵
柔”这一商品名，所以部分商家会使
用“绵柔”的概念，让消费者以为产品
使用的是天然纤维。

好在区分绵柔巾和棉柔巾并不复
杂。只要查看商品成分表，就能知道使
用的是全天然的纤维，还是人工合成的
化学纤维。事实上，商品名为“绵柔巾”
的产品，大部分都用化学纤维生产。

一次性湿巾，消毒的未必好
一次性湿巾在生活中也很常见，

在春日踏青、外出旅行等场景下，以
及对有婴幼儿的家庭来说，更是必备
品。但要注意的是，一次性湿巾并非
都能消毒杀菌，能消毒灭菌的产品，
也不一定能擦拭面部。

不论是哪种湿巾，水都是主要成
分，能起到稀释和溶解其他成分的作
用。但不同的一次性湿巾根据用途，可
能添加消毒剂、抗菌剂、香料等成分。

并非所有的湿巾都能杀菌消
毒。比如，有的湿巾只有最基本的湿
润作用，不能杀灭细菌病毒。有的消
费者在外用餐时，会用这类湿巾擦拭
手部，作为应急的清洁用品，殊不知
它们只能去除一般的灰尘。如果消
费者手部有细菌，又直接用手拿食物
食用，依旧有病从口入的风险。

消毒湿巾添加的消毒成分也不
一样。有的是酒精，有的是苯扎氯
铵，有的是季铵盐类，还有的使用了
提取自植物的抗菌剂。通常，这类湿
巾会在产品包装上标注杀菌效果，消
费者可以根据需求选择。

但需要注意的是，也不是说能消
毒的一次性湿巾就比不能消毒的
好。消毒湿巾所含的消毒成分虽然
能有效灭菌，却对皮肤有一定的刺激
性，所以不建议敏感肌、婴幼儿等使
用添加消毒成分的湿巾。对普通人
来说，消毒湿巾的消毒成分也会对嘴
部皮肤、口腔黏膜等造成刺激，所以
不建议用来擦拭嘴部。

一次性容器，切勿反复使用
另一个容易因使用误区产生安全

风险的，是各种一次性容器，包括饮料
瓶、餐盒、预包装食品使用的塑料盒等。

符合国家标准的饮料瓶、外卖
盒、预包装食品塑料盒等都是安全
的，但有前提条件——装的是对应的
产品。举例来说，常见的矿泉水瓶、
饮料瓶一般为PET（聚对苯二甲酸乙
二醇酯）材质。这种材质装水、饮料
没有问题，如果盛装其他液体，就可
能会因为液体性质变化而产生风险。

比如，用PET瓶盛放醋，由于醋的
pH值较水、一般饮料等都低，可能会导
致PET瓶析出有害物质。再如，PET不
耐高温，盛装过热的食品会变形，并迁移
出危害人体健康的有害物质。可在生
活中，有的消费者会用PET瓶分装食用
油，并放在炉灶周围。高温环境会急剧
加剧饮料瓶中有害物质的迁移与扩散。

与饮料瓶相类似的还有各种一次
性餐盒、预包装食品盒等。正常使用时，
它们都是安全的。不过，由于材质不同，
如果重复使用，就有禁忌：有的不能盛放
酸、碱性较强的食物，有的不能放入微波
炉加热，还有的不适用于洗碗机等。

辨别不同材质的塑料容器，可以通
过容器上带有数字的三角形标志。比
如，三角形中是“1”，代表PET（聚对苯二
甲酸乙二醇酯）材质；“2”代表HDPE（高
密度聚乙烯），常见于包装瓶，通常不用
于直接接触食品；“5”代表PP（聚丙烯），
是唯一可以放进微波炉加热的塑料材
质；“6”代表PS（聚苯乙烯），常见于一次
性塑料杯、快餐盒等，耐热性差，不能用
于微波炉加热，也不宜盛装过热的食物
和油脂含量高的食物。

很多消费者觉得，搞清楚这些数
字不容易。其实，想避免使用风险不
一定要记数字，只要记住不重复使用
一次性容器即可。因为一次性容器的
材质选择是根据盛装食品的特点和保
质期确定的，重复使用或移作他用，都
可能增加风险。消费者如果想环保，
可以将它们投入可回收物垃圾桶，进
入正常的回收利用环节。 ■任翀
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